
 اعلام موضوعات و شاخص های داوری در جشنواره برترین های تبلیغات ایران

 
 جشننواره  موضوعات و شاخص های داوری در اینن  "جشنواره برترین های تبلیغات ایران"دبیرخانه 

را اعلام کرد. بر این اساس، برای ارزیابی آگهی های تبلیغاتی در هر رشته ای، شاخص هایی تعینین  

 و برای هر شاخص طیفی از امتیازات منظور شده است.شده 

در کنه  همچنین در بخش تعیین موضوع برای هر رشته ارزیابی، موضوعات متنوعی در نظنر گرتتنه   

 و نیز شاخص های ارزیابی آنها قابل مشاهده است.زیر عناوین رشته ها و موضوعات داوری 

 

 انواع  موضوع  رشته

 تبلیغات محیطی

 

 :تبلیغاتی یتابلوها
 بیلبورد  -1

 عرشه پل  -2

 استرابورد  -3

 و ...(CLB) یاشهیش یهاپانل  -4

 لمپ پست -5

1-   
2-   
3-   
4-  

 تبلیغ روی مبلمان شهری:
 اتوبوس   هایایستگاه -1

 تروشیروزنامهکیوسک  -2

 مراکز تجاری تابلوهای -3

 هاتروشگاهداخل  -4

 ایستگاه مترو -5

1-   
2-   
3-   
4-    

   :عمومی ونقلحملتبلیغ روی وسایل 
   هااتوبوسبدنه  -1

 ترانزیت   هایسالن -2

  هاپایانه -3

 ترودگاه -4

 راه آهن -5

 مترو -6

1-   
2-   
3-   
4-   

 



 :تبلیغات محیطی جایگزین یا مکمل
 های ورزشیاستادیوم -1

 مراکز تفریحی -2

 پارکومترها -3

 پمپ بنزین -4

1-   
2-   
3-   
4-   

 ها و ...(ها، بالنتبلیغات حجمی )ماکت

 

 

1-   
2-   
3-   
4-   

 تبلیغات دیداری

 و شنیداری

   -1 صنعتی( -)مستند تیلم تبلیغاتی
2-   
3-   
4-   

   -1 تیلم سینمایی
2-   
3-   
4-   

 های رادیویی()آگهی آنونس

 

 

1-  

2-   
3-   
4-   

  -1 پادکست

2-   
3-   
4-    

  -1 آگهی تلویزیونی )با رویکرد ترهنگی(

2-   
3-   
4-    

  -1 رویکرد آموزشی( آگهی تلویزیونی )با

2-   
3-   
4-    



  -1 آگهی تلویزیونی )رئال(

2-   
3-   
4-    

 آگهی تلویزیونی )انیمیشن(

 

 

 

1-  

2-   
3-   
4-    

 تبلیغات دیجیتال

های اجتماعی و تبلیغات موبایلی )شبکه

 ها(کانال

 

 

1-  

2-   
3-   
4-    

  -1 بنر اینترنتی

2-   
3-   
4-    

 تبلیغات مبتنی بر بازی

 

 

 

1-  

2-   
3-    
4-  

 

 تبلیغات یکپارچه

 ها()کمپین

 1-   
2-   
3-   
4-    

 تحقیقات و مطالعات

 مرتبط با تبلیغات

ی تحقیقننات مننرتب  بننا تبلیغننات هنناطننر 

، تحلیننل آزمننونشیپنن)تحلیننل موقعیننت، 

 ، اثربخشی(آزمونپسمخاطبان، 

1-  

2-   
3-   
4-    

 تبلیغات چاپی

آگهننی مطبوعنناتی شننامل مطبوعنننات و    

 نامهآگهی

1-  

2-   
3-   
4-    



  -1 پوستر

2-   
3-   
4-    

  -1 بروشور

2-   
3-   
4-    

  -1 کاتالوگ

2-   
3-   
4-    

   -1 )لیبل( هابرچسب
2-   
3-   
4-  

   -1 بسته بندی
2-   
3-   
4-   

ی روابط هاتیفعال

در قالب  عمومی

 کمپین تبلیغاتی

  -1 ی جمعیهارسانهاستفاده از 

2-   
3-   
4-    

  -1 مدیریت بحراننقش آترینی 

2-   
3-   
4-    

های اجتمناعی و  ی از تضای شبکهریگبهره

 ی به اتکار عمومیدهجهت

 

 

 

1-  

2-   
3-   
4-    



 برندینگ

 برند، طراحی مفهوم،هویت بصری 

 تصویر و شخصیت برند 

 جایگاه سازی 

 طراحی لوگو

1-  

2-   
3-   
4-    

 

حمایتی و  تبلیغات

 اسپانسرینگ

، رویندادهای  هنا شیهمنا ی ورزش، هاحوزه

ی هننناتینننتعال، موسنننیقی، هننننر، مهنننم

 المنفعهعام

 

 

1-  

2-   
3-   
4-    

 تبلیغات مستقیم
  -1 تروشندگی شخصی، توزیع نمونه محصول

2-   
3-   
4-    

)اقتصاد بخش ویژه 

 مقاومتی(

  -1 مدیریت مصرف )اصلا  الگوی مصرف(

2-   
3-   
4-    

ترویج مصنرف کاههنای داخلنی و کناهش     

 واردات

 

 

1-  

2-   
3-   
4-    

  -1 تشویق اتزایش صادرات غیرنفتی

2-   
3-   
4-   

بخش ویژه 

 )مسئولیت اجتماعی(

هنای زیسنت  و تعالینت  مسئولیت اجتماعی

 محیطی

1-  

2-   
3-   
4-    

بخش ویژه )تبلیغات 

فرهنگی و خدمات 

 عمومی(

  -1 تبلیغات ترهنگی و خدمات عمومی

2-   
3-   
4-    



 

 


