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 دهیچك

های ای سالاکران بر منامهنظا 1396در پایان سال وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی سازمان سينمایی 

جازه ينماها ابه برخی از س منامهرا به سينماهای کشور ابلاغ کرده است. در این نظا 1398و  1397

 . عمومندکن محدود، فيلم خارجی اکرانصورت  به مه مشخص ودر چارچوب یک برنااست تا داده شده 

فی و رشد کي نيزهای سينما و رونق سالن راستایدرباره این طرح حاکی از فواید آن در اظهارنظرها 

این  اجرای مثبت ثيرأبه تاظهارنظرکنندگان تنوع آثار سينمایی در داخل کشور است. همچنين برخی 

جرای آن اقدند اما منتقدان معت ،اندری خارجی در سينمای ایران اشاره داشتهگذاطرح در جذب سرمایه

های ی فيلمکران براابا توجه به ظرفيت پایين زیرا های ایرانی خواهد داشت. اقتصاد فيلم برثير منفی أت

این  وهعلا هبتر خواهد ساخت. ایرانی اجرای چنين طرحی فرصت اکران آثار ایرانی را از این هم کم

ران و نماداهای ایرانی را در ميان سيطرح ممكن است در طول زمان تمایل به توزیع و اکران فيلم

 . هدد کاهشکنندگان توزیع

وعات جمله موض ازاست که این مسئله درحالی  «اکران فيلم خارجی»نظرها پيرامون اختلاف

ر غالب دبه نفوذ سينمای آمریكا با توجه زیرا سينمایی هر کشور است. سياستگذاری  کليدی در

ند. حاظ کلرا  کشورهای جهان، هر تصميم سياستی درباره این طرح باید جهات سياسی و اقتصادی آن

، گونگی آناکران فيلم خارجی و نظارت بر چسازوکار بسياری از کشورها با طراحی بر این اساس، 

در  - خارجی و برای استفاده از تجارب - در نتيجه. کنندخود را تنظيم می« سينمای ملی»مناسبات 

سترش های اخير به توفيقاتی در زمينه گطی سال کهاین گزارش کشورهای ترکيه و کره جنوبی 

 به ،اندههای سينمایی، افزایش توليد و جذب مخاطب داخلی و خارجی به سينما دست یافتزیرساخت

رش گزابر این مبنا، . اندشده ی سينمایی بررسیهاکشورهای برجسته در زمينه اجرای سياستعنوان 

در نظر  و با هاهریک از این کشور اکران فيلم خارجی درسياستگذاری  پس از اشاره به تاریخپيش رو، 

 رح اکرانطتبعات احتمالی اجرای نيز تلاش کرده نتایج و هریک،  گرفتن شرایط اقتصادی و سياسی

 . کند در ایران را ارزیابی فيلم خارجی

در اجرای طرح اکران فيلم خارجی در ایران  ضرورتاًهایی که ترین مؤلفهسوی دیگر، یكی از مهم از

رقابتی سازی برای ایجاد بازار زمينه زیراتوزیع در سينمای ایران است.  توجه به ظرفيت شودکيد أباید ت

نادیده گرفته در این طرح  ارکان مهم چرخه سينمایی در هر کشور است، ءمثبت در حوزه توزیع که جز
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های وابسته به سازمان یكی از سازمانعنوان  به «های تصویریسسه رسانهؤم»حاضر حال  در و شده

 منامههمچنين در نظامعرفی شده است. های خارجی متصدی گزینش و وارد کردن فيلم ،سينمایی

، قرار داردبه آنها در وضعيت نامطلوبی  های سينمایی فرسوده و قدیمی که اقبال تماشاگراکران، سالن

این در شرایطی است که ند. اشده ترین امكان برای استفاده از مزایای اکران فيلم خارجی برخورداراز کم

 باب اجرای طرح اکران فيلم خارجی نقشی است که این طرح باید در کليت ترین ملاحظه درمهم

مزایای اقتصادی اجرای این سرجمع قيقت در نظر گرفتن سينمای ایران، ایفا کند. در حسياستگذاری 

ارتقا و  هباید در نهایت خود را در نحوسياستگذاری  بلكه اجرای هر نوع ،طرح به تنهایی کافی نيست

 اعتلای سينمای ملی ایران نشان دهد. 

وی س زا صریح و مشخصطور  به ابعاد سياستی این طرح رسد مادامی کهمینظر  به در نهایت،

اجرای  ی نيست ودقيق قابل ارزیابطور  به ، تبعات و نتایج آننگيردسازمان سينمایی مورد بحث قرار 

 شود. به تضعيف سينمای ملی و ظرفيت داخلی توليد سينمایی در ایران نيز منجرتواند میآن 

 

 مقدمه

در است که ای نهگزی  های پس از انقلاب اسلامی، هموارهدر سال« اکران فيلم خارجی»موضوعِ 

مستقيم طور  به تصميمات مدیریت سينمایی کشور محل مناقشه بوده است. تصميم مذکور که

ها ین سالا، موافقان و مخالفانی در طول کندمیمناسبات اقتصادی و سياسی سينما را درگير خود 

ر جی دن فيلم خارهای اخير سازمان سينمایی با آغاز پژوهشی، شرایط اکراداشته است. در سال

موضوع  قبال سنجی کرده است. این پژوهش به تصميم نهایی این سازمان درسينماهای ایران را امكان

است در  شده ابلاغ 1396اکران که در آخرین روزهای سال  منامهاکران فيلم خارجی منجر شد. در نظا

در « های تصویریسسه رسانهؤم»شود از ميان آثاری که توسط ه داده میسه ماده به سينماها اجاز

کران اورای شهمچنين منامه . این نظاکنند گيرد، آثاری از سينمای جهان پخشاختيار ایشان قرار می

 را مرجع رسيدگی به امور اکران فيلم سينمایی در سينمای ایران دانسته است.

س از پهای کشور، بر اجرای طرح اکران فيلم خارجی در سينما تصميم سازمان سينمایی مبنی

رتيب دین تبهای سينمای کشور فراهم کرده است. های خارجی به پردهها راه را برای ورود فيلمسال

ور، یی کشهای مختلف مدیریتی سينماها و مناقشات فراوان در دورهاکران فيلم خارجی پس از بحث

 اجرایی رسيده است.  مرحلهاکنون به 

 «اقتصاد سينما»جمله موضوعاتی است که مسائلی همچون  خارجی از تصميم در قبال اکران فيلم

گيری درباره . این تصميم به نحوی موضعکندرا طرح می« جایگاه سينما در فرهنگ ملی»و همچنين 

خصوص سينمای آمریكا در یک کشور است که ابعاد سياسی،  ميزان حضور سينمای جهان و به



 

 

 

گيری درباره چگونگی اکران رو، کشورهای مختلف با تصميمایندارد. از ایفرهنگی و اقتصادی گسترده

کنند. تصميم سياسیِ سينمای کشور خود را کنترل می - فيلم خارجی به نحوی مناسبات اقتصادی

سازمان سينمایی در زمينه اکران فيلم خارجی یک تصميم سياستی است که دربردارنده توجه به وجه 

گذاری به این صنعت های سينما از حيث جذب مخاطب و ورود سرمایهونق سالناقتصادی سينما و ر

 است. 

ياستی سبعاد نظر به آنچه گفته شد این گزارش با در نظر گرفتن اهميت این تصميم تلاش دارد ا

ر يش رو دپ. ابعادی که طرح آنها، مسير کندرا طرح « های خارجی در سينماهای کشوراکران فيلم»

  .کردتر خواهد سينمایی در ایران را شفافياستگذاری س زمينه

 

 . طرح مسئله1

های شود. یكی سالدر تاریخ سينمای ایران، دو دوره مهم برای اکران فيلم خارجی در نظر گرفته می

. دیگری نيز دوره مدیریت است که به انقلاب اسلامی منجر شدای پایانی حكومت پهلوی و دوره

سينمای ایران است که در آن اکران فيلم خارجی متناسب  1370و اوایل دهه  1360ه سينمایی در ده

معاونت سينمایی و بنياد فارابی وقت بوده است. پس از این دوره اکران فيلم های سياستگذاری با

رسانی به اقتصاد سينمای ایران خارجی بارها در محافل سينمایی رسمی و غيررسمی با ادعای کمک

رو بوده است. سال های روبگسترده، همواره با موانع بازدارندهصورت  به ده، اما اجرای آنمطرح ش

اکران توسط سازمان سينمایی، موضوع اکران فيلم خارجی پيرو  منامهگذشته چندی پيش از اعلام نظا

مطرح شد. های سينمایی در محافل و رسانه مدیران سينمایی کشور مجدداًسوی  از برخی اظهارنظرها

ای زاده، مدیر امور سينمایی حوزه هنری از نخستين مدیرانی بود که در یک نشست رسانهمحمد حمزه

سوی  از این گفته باعث اظهارنظرهایی 1.«اندیشدحوزه هنری به اکران فيلم خارجی می»عنوان کرد 

پس از آن،  2لامی شد.ریاست سازمان سينمایی و وزیر فرهنگ و ارشاد اسجمله  مدیران سينمایی از

 موجی از اظهارنظرهای موافق و مخالف درباره اکران فيلم خارجی آغاز شد. 

 

                                                 
حمایت از تولید ملی اولویت اول، دوم و سوم ماست. همان حساسیتی که برای نمایش فیلم ایرانی داریم برای انتخاب » .1

زاده در پنجمین )محمد حمزه« کنیمیک گزینه فکر میعنوان  به یم، اما به اکران فیلم خارجیو نمایش فیلم خارجی هم دار
 .، به نقل از مشرق(1396 ماهمهر 19نشست سراسری مدیران امور سینمایی حوزه هنری 

واجهه رویی و مجمله عواملی است که اجازه روبه فیلم خارجی از»مهدی حیدریان، رئیس سازمان سینمایی: محمد .2

های پخش یا دهد و همچنین به سایر شیوهشود، میثر میؤخاطر آن سینما م بیننده با فیلم و فضایی را که بهواسطه بی
های کننده نگذاریم مخاطبان را از آشنایی با آخرین تکنولوژیکند و ما اگر این امکان را در اختیار تهیهارائه فیلم، برتری پیدا می

 .سیما( ۴شبکه « چشم شب روشن»)برنامه  «ایمسینما محروم کرده
های خارجی های سینما را دارند و نمایش فیلمتولید امکان حضور در سالن 137۰تولید در سال  1۰۰گویند از منتقدان می»

 .به نقل از ایلنا( 1396 ماهآبان )وزیر ارشاد پس از جلسه هیئت دولت،« گیردهای داخلی را میفرصت عرضه فیلم
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 ديدگاه موافقان اكران فیلم خارجي .1-1

ثير مثبت اقتصادی آن استوار است. أکند، بر تبنياد دیدگاهی که از اکران فيلم خارجی دفاع می

تواند ی خالی سينما در ایران خواهد شد و همچنين میهامدافعان معتقدند این امر موجب رونق سالن

گذاران داخلی و خارجی باشد. کمبود سالن عامل رونق ساخت سالن سينما در کشور توسط سرمایه

ترین معضل رشد و مهم« زیرساخت»گان، مصداق کمبود کنندسينما در نظر برخی سينماگران و تهيه

های خارجی به فيلم خارجی در ایران راه را برای ورود سرمایه در ایران است. اکران« صنعت سينما»

 ،رانیاکران در ا تیبا توجه به محدود. در حقيقت این ایده مدعی است کرد سينمای ایران باز خواهد

 یخارج یهالميف شیکه نما یندارد، در حال ینيتضم نمايس یهاساخت سالن یبرا گذاریهیسود سرما

 .شودیم نمايس یهابه ساخت سالن -یو خارج یاعم از داخل- گذارهیسرما بيسبب ترغ رانیدر ا

پای سينمای ایران به اکران جهانی باز  شودسبب میدانند که ای میهمچنين برخی این اتفاق را بهانه

خود خودیبه -چه ایرانی و چه خارجی - هاترغيب مردم به تماشای فيلم ،گروه نیاز نظر اخواهد شد. 

خاطر دهد و بهاست. سينما رفتن همبستگی اجتماعی را افزایش می« سينما رفتن»باعث تقویت امر 

حاضر از آنجا که تماشاگر ایرانی امكان حال  در آید.شمار میمترقی به یش رفتار مدنی، هنجارگستر

سالن  380حدود اساس آمار در ایران  انتخاب چندانی ندارد، چندان رغبتی به سينما رفتن ندارد. بر

خارجی  اکران فيلم ها خالی از تماشاگرند. تبعاًها در اغلب سانسکه بسياری از این سالن 1فعال داریم

یک هنر و سرگرمی آشتی عنوان  به تری را به سالن سينما بكشد و او را با سينماتواند مخاطب بيشمی

شود این است که تماشای آثار خارجی روی پرده دهد. از دیگر دلایلی که در دفاع از این طرح گفته می

تنها او را ی تماشای فيلم در سينما دارد، نهتری که مخاطب براتر و متنوعهای بيشعریض و انتخاب

وسيله و را نيز افزایش خواهد داد. بدینبلكه سليقه و انتظار سينمایی ا ،کندتر جلب سينما میبيش

های دنيا با کيفيت کيفيت بالای نمایش از حق تماشای فيلمهایی بادر سالنها مخاطب با تماشای فيلم

شود تجربه سينمایی بهتری داشته باشد. در نظر مدافعان، این از تری برخوردار است و موجب میلئااید

اکران شود اگر فيلم خارجی حقوق مخاطب ایرانی است که از او سلب شده است. همچنين گفته می

تنوع توليدات شود کيفيت و ویكرد توليدی در سينمای ایران تغيير خواهد کرد و باعث میرشود 

کل ایجاد فضای رقابتی در سينما چه نزد طور  به هستند یابد. این دسته مدعی سينمای ایران ارتقا

 ساز به رشد و رونق سينمای ایران کمک خواهند کرد. مخاطب و چه فيلم

 چنين برشمرد: توان اینافقان اکران فيلم خارجی را میطور کل دلایل مو به

 ،افزایش فروش سينماها و رونق اقتصادی. 1

 ،ارجیگذاری داخلی و خهای سينمایی از طریق جذب سرمایهسازی برای گسترش زیرساختزمينه. 2

                                                 
 .139۵ ماهونت توسعه و فناوری سازمان سینمایی، شهریورا، مع«گزارش صنعت سینمای ایران»اساس کتابچه  آمار بر .1



 

 

 

 ،سازی برای ورود سينمای ایران به اکران جهانیزمينه. 3

 ،ينمایی نزد مردمتقویت و گسترش مصرف س. 4

 ،نواسطه کنش سينما رفت پيامد مثبت اجتماعی، از طریق ایجاد انسجام اجتماعی به. 5

 ،کمک فرهنگی به سينمای ملی. 6

 ،افزایش کيفيت سليقه سينمایی مردم. 7

 .افزایش کيفيت توليدات سينمای ملی. 8

 

 ديدگاه مخالفان اكران فیلم خارجي .1-2

ای است که این طرح شود، ضربهمخالفان طرح اکران فيلم خارجی بيان میسوی  از ترین دليلی کهمهم

 حال حاضر سينمای ایران با کمبود جدی سالن سينما مواجه است. به زند. دربه سينمای ملی می

رسند. بنابراین های ایرانی یا اکران خوبی ندارند، یا اینكه هرگز به اکران نمیطوری که بسياری فيلم

از خارج فيلم وارد شود. این اعتراض، حرف اساسی مخالفان اکران  یوضع نيدر چننطقی نيست که م

 آزاد و گسترده درطور  به فيلم خارجی است. در این شرایط با فراهم شدن امكان اکران فيلم خارجی

توانند نمی و ن رقابت با آثار خارجی را ندارندهای سينمای ایران توامعمول فيلمطور  به حالی که

. به همين نخواهد داشت، دیگر توجيه اقتصادی برای اکران آنها وجود کنند تماشاگر را به خوبی جذب

ها به اکران کنندهمدت، رغبت پخشبلندهای ایرانی سودآور نيست، در و از آنجا که اکران فيلم دليل

يلم ، اکران فعلاوه بهرونق خواهد شد. مشود و در نتيجه توليد آثار داخلی نيز کفيلم ایرانی کم می

های فرهنگی همراه اسلامی، با چالشـ  خوانی با فرهنگ ایرانیدليل ناهم خارجی در ایران از دیرباز به

گسترده از طریق فضای مجازی، سينمای طور  به گویند این آثارموافقان این طرح میاما بوده است. 

اند و دليلی ندارد اکران آنها در سينماها بحث فرهنگی خاصی رسخانگی و حتی تلویزیون در دست

ها و با کمپانی ميدیگر مسئله رسميت بخشيدن به این آثار و مبادله مستقسوی  از داشته باشد. اما

اکران فيلم خارجی هنوز  نيز های خارجی قابل توجه است. در نظر برخی مخالفان این طرحکنندهپخش

آميز آن و توانند سرنوشت موفقيتکنند نيز نمیپس نداده و کسانی که از آن دفاع می امتحان خود را

شود گفتاری درباره طرح . این امر باعث میدکننهمچنين نفعی که برای سينمای ایران دارد را تضمين 

 1د.ننحوی توطئه عليه سينمای ایران بپنداربه را  شكل گيرد که آن

 

                                                 
دهد. اما وقتي فیلم گويند فیلم خارجي سینما را نجات ميمي»كند: زاده در يك گفتگو اين موضع را مطرح مي. مهدي فخیم1

هاي اجتماعي تواند؟ ما محدوديتدي، نتوانست چنین كاري بكند؛ الان مينه سي خارجي آن زمان كه نه ويديو بود، نه ماهواره،
رود. توانست داشته باشد آن هم از دست ميپاره شود و اگر هم جذب مخاطبي ميشود فیلم خارجي تكهداريم كه باعث مي

یم؟ اين تلاش براي اين است كه باز يك گويند فیلم خارجي بیاوريد تا سینما را نجات بدهپس اين تلاش براي چیست كه هي مي
ها هستند صاحبان سینما هستند، براي اينكه ديگر از شر فیلم ايراني عده واردكننده سود كنند. كساني كه طالب اكران اين فیلم

 «. خلاص شوند
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 طور خلاصه از این قرار است:  بهدلایل مخالفان این طرح 

 ،دليل کمبود سالن نمایش ضربه به سينمای ملی به. 1

 ،های خارجیتجربه ناموفق قبلی در اکران فيلم. 2

 ،های منفی فرهنگی و اخلاقی در جامعهآثار و پيامد. 3

 .نامشخص بودن فواید و آثار این طرح. 4

 

 . اكران فیلم خارجي و سینماي ملي  2

های خارجی لمهای مناسب برای اکران فيایجاد زمينه»ها برای اکران فيلم خارجی جمله هدفگذاری از

های سينما و های خالی سالنپر کردن ظرفيت برایهای ایرانی، ارزشمند، با حفظ اولویت اکران فيلم

 فراهم کردن و مخاطبهای کمهای خالی در سانساست. پر شدن صندلی «پاسخ به نياز مخاطب

قرار  ور کارهای سينما در دستسالن تربيشتر سينمایی برای مخاطبان با هدف رونق های متنوعگزینه

رهنگ فبه سينما و رواج تر يشمنطقی جذب مخاطب بطور  به سياستگذاری اند. نتيجه اینگرفته

های رساختو توسعه زی« نسينما رفت»رواج فرهنگ و سينما رفتن در ميان مردم ایران خواهد بود 

ان ملی ایر ينمایباید نسبتی با س ضرورتاً ،سينمایی در کشور ویژگی یک سينمای بالنده است. این مهم

ه یران دیدينمای ادر افق رونق یافتن توليد فيلم و افزایش کيفيت آثار سباید داشته باشد و تحقق آن 

 ت جانبزمينه اکران فيلم خارجی ملزم اس درسياستگذاری  توان گفت هر نوعشود. در حقيقت می

های سازمان سينمای ایران و توليدات سينمایی کشور را بگيرد. امری که در سياستبلوغ  اعتلا و

هاي از سالن تربیش وريصِرف بهرهکيد کرد؛ أسينمایی نيز اعلام شده است. به همين خاطر باید ت

ن از ای .باشدهدف نهايي تواند نميخت سالن خالي و جذب سرمايه )داخلي و خارجي( در سا

قتصادی شویقی اتمحدود به ابعاد صرفاً وجه هيچج اجرای طرح اکران فيلم خارجی بهمنظر ارزیابی نتای

 دهد. بلكه خود را اساساً نسبت به مسئله سينمای ملی نشان می ،نيست

ميک و ژورناليستی سينما ميلادی در محافل آکاد 1980تا پيش از دهه « سينمای ملی»مفهوم 

رویی با هاليوود است. در یاآن ایجاد دیدگاهی تدافعی برای روشد که قصد بدیهی شناخته می یمفهوم

بدیهی طور  به کندن سينما مطرح میيتئوریس 1سرئحقيقت سينمای ملی به بيانی که توماس السا

برانگيز در مباحث به بحثی مناقشه 1980 شد. این مفهوم اگرچه بعد از دههدیگریِ هاليوود شناخته می

د. تا امروز این موضوع محل تئوریک سينما تبدیل شد، همچنان بحثی مهم و قابل اعتنا باقی مان

سينمایی سياستگذاری  و اهميت خود را دراست در مباحث آکادميک سينمایی بوده  یبسيار ةمناقش

                                                 
1. Thomas Elsaesser 



 

 

 

خصوص  به های خارجی وونگی اکران فيلمدرباره ميزان و چگيری گتصميممختلف با  یکشورها

 . داده استهای هاليوودی، به نحوی دیدگاه خود را درباره سينمای ملیِ کشورشان نشان فيلم

اساس تعریف اوليه هر کشوری که در آن توليد فيلم در داخل، با سرمایه و نيروی انسانی  بر

سينمای ملی کشورها در قبال اکران فيلم داخلی انجام شود، صاحب سينماست. با این تعریف وضعيت 

های جهان که اکران فيلم خارجی قابل توجه است. نتایج یک پژوهش نشان داده که اغلب کشور

تر از های سينما، کمشان از فروش سالنکنند، سهم توليدات داخلیآزاد اجرا میصورت  به خارجی را

ی ایتاليا، بریتانيا و ترکيه که کشورهایی صاحب سينما برای مثال در کشورها های خارجی است.فيلم

های سينمایی این درصد از فروش سالن 47و  23، 31ترتيب  به شوند این سهممحسوب می

. این 1درصد است 43و  17ترتيب  به کشورهاست. این عدد در کشورهایی نظير تایوان و مصر نيز

تری از فروش ر این کشورها غالب هستند و سهم بيشهای خارجی ددهند فيلمها نشان میشاخص

شان از فروش سينماها قابل توجه سينماها دارند. در ميان کشورهای جهان که سهم توليدات بومی

 اند. است، دو کشور ترکيه و کره جنوبی قابل ملاحظه

ر رجی( دلم خاهای مشابه )اکران فيشود ضمن اشاره به اجرای طرحتلاش میبخش در ادامه این 

 یا ارزیابتشود  ، وضعيت اجرای این طرح در ایران با این کشورها مقایسهکشورهای ترکيه و کره جنوبی

 آید. دست به از ميزان موفقيت و تبعات اجرای این طرح در سينمای ایران

 

 بررسي اكران فیلم خارجي و تولیدات سینمايي در تركیه  .2-1

است.  سالن اکران کرده 2350فيلم در تعدادی نزدیک به  356 لادی،مي 2016سال کشور ترکيه در 

درصد  53اند. در این سال فيلم خارجی بوده 221فيلم توليد داخلی و  135در این ميان تعداد 

 2اند.درصد به تماشای آثار خارجی رفته 47جمعيت سينمارو در ترکيه به تماشای آثار داخلی و 

است. یكی ده کرای گذشته دو سياست را به صورت همزمان دنبال هدولت ترکيه در طول سال

گذاری خارجی و دیگری حمایت از توليد مشترک و گشودن درهای سينمای خود به روی سرمایه

 2012 کند. در سالهای خارجی در خاک خود حمایت میتوليدات داخلی. ترکيه از توليد فيلم

( در خاک ترکيه توليد Ghost writer(، و نویسنده در سایه )Taken 2) 2هایی نظير ربوده شده فيلم

تری در این کشور از اکران با کيفيت ،های توليد شده در خاک ترکيه با حمایت دولتاند. فيلمشده

کنندگان خارجی به سينمای گذاران و تهيهشوند. این سياست زمينه را برای ورود سرمایهبرخوردار می

صندوقی که ، 3هم کرد. توليدات مهم سينمای ترکيه با حمایت صندوق پول اروپا )اوریماژ(فرا  ترکيه
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هدف از احداث این صندوق  1اند.ساخته شده ،کنددر زمينه توليدات سينمایی اروپایی فعاليت می

 با 1970سينمای آمریكا بر اروپاست. سينمای ترکيه به دلایل متعددی پس از دهه  ةمقابله با سلط

انه دو یا سه فيلم در این کشور کاهش یافت. در حالی که يرکود مواجه شد. در این دوره توليد به سال

 آمده است. در آغاز دههکننده فيلم به حساب مییكی از پنج کشور بزرگ توليد 1950ترکيه در دهه 

خارجی در این  گذاریترکيه به صندوق پول اروپا پيوست. این رویداد باعث شد جذب سرمایه 1990

فيلم با حمایت و همكاری این صندوق توليد کرد. در  60ترکيه حدود  2003کشور بالا رود. تا سال 

گذاری خارجی به سينمای ترکيه شد، دولت ترکيه نيز به کنار این سياست که باعث ورود سرمایه

های کی که به موفقيتهای پرفروش ترترین فيلمهای ترکی ورود کرد. مهمفيلم عرصه حمایت از

های حمایتی وزارت ارشاد و بودند که با بودجه آثاریسينماهای ترکيه دست یافتند  ةعظيمی در گيش

شدند. دولت ترکيه با تصویب قانونی مبنی بر بازگرداندن بخشی از ماليات بر گردشگری ترکيه توليد می

کنندگان و شوند، برای تهيهه تصویربرداری افزوده اخذ شده از توليدات خارجی که در خاک ترکيارزش

کنندگی در سينمای این کشور را به شغلی ها تهيه. این سياستدکرگذاران خارجی انگيزه ایجاد سرمایه

 . کردپردرآمد تبدیل 

های سينمایی ترکی در اکران داخلی در تمام آثار یكسان نبوده است. در سال اما توفيق فيلم

دهندۀ علاقه مردم ترکيه فيلم پرفروش سال ساخت ترکيه بودند که نشان 10فيلم از  9تعداد ، 2016

فيلم ترکی اکران شده را  135درصد فروش  57فيلم، به تنهایی  9به آثار ترکی است. اما این 

دهنده عدم توازن در تعداد تماشاگر آثار ساخت ترکی است. برای مثال فيلمی این رقم نشان 2اند.داشته

ترین فيلم تاریخ ميليون بليط پرفروش 5/6، موفق شد با فروش 2012در سال « 1453  فاتح»ن چو

کند. سينما ترکيه شود. فيلم، داستانی حماسی از فتح استانبول توسط سلطان محمد فاتح را بازگو می

 پسند سينمای ترکيه در جذب مخاطب عام چندان توفيقآثار روشنفكرانه و جشنواره مقابل،در 

ساختة نوره بيگله جيلان، برندۀ نخل « روزی، روزگاری آناتولی»برای مثال فيلم مطرح  اند.نداشته

 3هزار تماشاگر را به سالن سينما بكشاند. 159طلای هيئت داوران کن تنها توانست 

های ترکی با سياست تشویقی که تلویزیون دولتی ترکيه در پيش گرفت در این توليد سریال

کنندگان داخلی زیون ترکيه با بيرون رفتن از حوزه توليد به تهيهیرو شدند. تلوهوفقيت روبدوران با م

گذاری در این زمينه بتوانند به صورت آزادانه این فرصت را داد تا با ورود به رقابت و سرمایه

محصولاتشان را به تلویزیون دولتی ترکيه و همچنين کشورهای دیگر بفروشند. همچنين ایجاد 

های این کشور در این زمينه بوده است. این رویكرد باعث های خصوصی کابلی از دیگر سياستبكهش
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های ترکی در ایجاد بازاری پر رونق در زمينه توليد سریال شد. بر اساس آمار، فروش خارجی سریال

به  2015ميليون دلار برای این کشور در سال  250ميليون نفر مخاطب، رقمی نزدیک به  500ميان 

ی و آفریقای شرق یو اروپا یشرق ياآس يانه،خاورمتر در کشورهای همراه داشته است. این آثار بيش

  1اند.جنوبی بازاریابی شده

توليد فيلم در ترکيه افزایش چشمگير داشته است. توليد فيلم در  2016تا سال  2005از سال 

است. حمایت وزارت فرهنگ و گردشگری فيلم در سال رسيده  135فيلم به  9طول این دوره از رقم 

تا  2005مستقيم بر افزایش توليد فيلم در این کشور داشته است. از سال تأثير ها ترکيه طی این سال

اما از سال  2فيلم توليد شده در ترکيه حمایت مستقيم داشت. 587فيلم از  282دولت ترکيه از  2013

توان گفت سياست لتی رو به افزایش گذاشت. بدین معنا میدوهای غيرهایی با بودجهتوليد فيلم 2009

هایی داشته است. وزارت فرهنگ و گردشگری ترکيه در سال حمایت از توليد فيلم داخلی موفقيت

  3فيلم به صورت مستقيم، در مراحل توليد، پس از توليد و اکران حمایت کرده است. 27تنها از  2016

ا جلب مان بق نسبی سينمای ترکيه در افزایش توليد فيلم، همزتوان دلایل توفيبه طور کلی می

 نظر مخاطب داخلی را این چنين برشمرد:

، 2017 لير و در 91/11 مبلغ، 2016: بليط سينما در سال پايین نگه داشتن قیمت بلیط سینما -

لير  9به زدیک که رقمی ن 2009دلار آمریكاست. این رقم از سال  36/2لير ترکيه معادل  27/12مبلغ 

درصد آن  25ها در ترکيه مالياتی است که درصد قيمت بليط 10 بوده افزایش چندانی ندشته است.

های هزینه مانده متعلق به وزارت فرهنگ و گردشگری برای صرف دردرصد باقی 75متعلق به دولت و 

 سينماست. 

در  د طرحیه مرهون ایجابه طور قطع افزایش توليد سينمایی در ترکيحمايت از تولیدات داخلي:  -

يدات بعد از است. تمامی آمارها از افزایش تول 2004حمایت از توليد فيلم در داخل کشور در سال 

 ایجاد این طرح حكایت دارند. 

ثيری مستقيم أت 1993های خصوصی در سال ایجاد شبكههاي تلويزيوني خصوصي: ايجاد شبكه -

های ساخت داخل ها و فيلمخداد تقاضا برای سریالبر رشد سينمای ترکيه گذاشت. بعد از این ر

. برخی کردپسند ترکيه فراهم افزایش یافت و این اتفاق زمينه را برای تحول چشمگير در سينمای عامه

دهی به ذائقه عمومی از کارشناسان سينمای ترکيه معتقدند، تلویزیون در ترکيه سهمی مهم در شكل

 4پسند در ترکيه اکران شدندفيلم پرفروش عامه 14تعداد ، 2005 تا 1996های مردم دارد. بين سال

 پسند ترکی بودند.های عامهکه برگرفته از سریال
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جمعيت سينمارو در ترکيه  2013تا  2003از سال  وري سینما:افزايش مخاطبان سینما و بهره -

پسند در آن سهمی امهميليون نفر رسيد. این جمعيت که افزایش توليدات ع 50ميليون نفر به  24از 

های گذاری داخلی به توليد فيلم شده و در نهایت ساخت پردیسعظيم داشته موجب جذب سرمایه

 1چند سالنه را نتيجه داده است.

شرکت و امضای ترین دلایل توسعه سينمای ترکيه، از مهم تولید مشترک و همكاري سینمايي: -

 1990در دهه اً ها که عمدتوپایی بود. این توافقچند توافق همكاری دولت ترکيه با کشورهای ار

دست آمدند غير از عضویت ترکيه در اوریماژ، توافقاتی ميان ترکيه با کشورهای ایتاليا، بلغارستان، به

های ترکيه از توليدات خارجی در خاک ترکيه نيز از دلایل افزایش حمایت 2فرانسه و آلمان بودند.

کنندگان داخلی حمایت است. در این بسته نيز ترکيه تلاش کرده از تهيه همكاری با دیگر کشورها بوده

 کنندگان داشته باشد. تر به تهيهای برای سوددهی بيشکند و برنامه
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جنوبی است. نظام سياسی کره جنوبیکشور دیگری که مطالعه آن در این زمينه قابل توجه است کشور کره

های توسعه اقتصادی ها بوده است. در این دوره سياستو جنگ دو کره تحت نفوذ غربی 1950پس از دهه 

های سينمایی به سمت افزایش توليد و توسعه زیربنایی سينما در پيش گرفته شد و در راستای آن سياست

های حمایتی خود را به صورت جنوبی سياستدولت کره1970های دهه تا ميانه 1960رفت. از اوایل دهه 

توانستند مجوز هایی میسازی، دنبال کرد. در این دوره، تنها شرکتهای بزرگ فيلماعطای مجوز به شرکت

های با توليد اخذ کنند که دارای منابع مالی و تجهيزات استودیویی قابل توجه باشند. همچنين نوع فيلم

های . شرکتشدهای ادبی بود از سوی دولت حمایت میکه مبتنی بر اقتباس« های باکيفيتفيلم»عنوان 

دولت بود، این امكان را مد شاخوها که در مواردی تنها برای ای در برابر توليد این نوع فيلمسازی کرهفيلم

ادامه  1985وضعيت تا سال  های هاليوودی پر سود را به صورت انحصاری وارد کنند. اینداشتند تا فيلم

و ایالات متحده برقرار شد که بر مبنای آن  یجنوبیافت. در این سال یک معاهده مهم سينمایی بين کره

دفتر توليد و پخش فيلم دائر کنند. همچنين از  جنوبی مستقيماًهای آمریكایی اجازه یافتند در کرهشرکت

ای را های کرهساخت در هر شرایط فيلممادارها را موظف میسویی دولت کره نيز قانونی ابلاغ کرد که سين

هم نمایش دهند. قانونی که نه سينماها و نه دولت چندان اهتمامی به آن نداشتند. این وضع به رغم 

درصد بازار  85، 1990ای، ادامه یافت. به طوری که در سال سازان جوان کرهاعتراض مستقيم و شدید فيلم

های قدرتمند پخش های خارجی بود. همچنين قدرت و تسلطی که شرکتدر اختيار فيلم سينمایی کره
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این دوره سينمای  1ای را از ميدان به در برد.های داخلی و منطقهکنندههاليوودی داشتند به طور کل پخش

بعات جهانی شدن های بازار آزاد و تای کلاسيک از شكست کامل سينمای ملی در برابر سياستنمونه ،کره

نگارش یک  1990شود. پس از این دوره و روی کار آمدن دولتی دمكراتيک در ابتدای دهه شناخته می

ای کره ایجاد کرد. این ثيری بسيار بالا در توسعه راهبردی صنایع رسانهأجمهور کره تگزارش برای رئيس

نيم ميليون خودرو و( با فروش یکگزارش مدعی بود فروش خارجی یک فيلم آمریكایی )پارک ژوراسيک

روی صنعت سينما  شودکرده است. در این گزارش به دولت پيشنهاد می یای برابرهيوندای کره

ای روی سينمای جانبهریزی همهگيرد حمایت و برنامهگذاری مخصوص انجام دهد. دولت تصميم میسرمایه

دولت با  2کند.ای هموار میهای کرهراه را برای صادرات فيلمو با اصلاح مقررات ماليات  دملی انجام ده

گذاری در این زمينه ترغيب های بزرگ صنعتی را به سرمایهشرکت ،برداشتن ماليات از توليدات سينمایی

حتی دادگاهی حكم شود میها همچنين سانسور در سينمای کره بحث و بازنگری کند. در این سالمی

گونه سانسوری در آثار سينمایی ندارد. از این دوره به دولت حق هيچ ،طبق قانون اساسی کرهدهد که می

 بعد سياست اساسی دولت کره سودآوری اقتصادی در زمينه سينماست. 

جنوبی به سينما بكشاند و پر ميليون نفر را در کره 5شود موفق می« 3شيری»فيلم  1999در سال 

این  بود. 4«تایتانيک»ن سينمای کره باشد. رکوردی که پيش از آن در اختيار تماشاگرترین فيلم در اکرا

رسد که جنوبی به جایی می هایی در کرهاست. کار توليد چنين فيلم ایکره 5«باستربلاک»فيلم نخستين 

هاليوود  هایگيرد و حتی برخی از شرکتهای هاليوودی قرار میکنندهدر اختيار پخش حقوق برخی از آنها

های خارجی ای در رقابت با فيلمهای کرهفيلم 2002در سال  کنند.حق اقتباس از این آثار را خریداری می

حالی است که در ابتدای  این در  6دست آورند.بهدرصد فروش سينماهای کره جنوبی را  46موفق شدند 

شد. از جمله نكات قابل يلم خارجی پخش میای، فهای کرهبرابر فيلم 6در کره جنوبی به اندازه  1990دهه 

ای توسط برخی فيلمسازان این کشور است. در این های کرهتوجه درباره سينمای کره، رشد سبكی فيلم

توفيق به جهان معرفی شدند.  8«پارک چان ووک»و  7«دوککیکيم»سازان مهمی چون فيلمدوره 

فيلم  2004جنوبی به ارمغان آورد. در سال برای سينمای کره ای آثار این فيلمسازان اعتبار هنریجشنواره

به کارگردانی پارک چون ووک موفق به دریافت نخل طلای کن شد. در همين سال کيم کی « 9بچه مرد»

 موفق به کسب جایزۀ بهترین کارگردانی جشنواره ونيز شد. « Iron 3»دوک برای فيلم 
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فيلم دهمين توليدکننده فيلم سينمایی در  207با  2013جنوبی در سال  طبق آمار یونسكو، کره

در را در اختيار دارند.  ی کشورانه سينماهايدرصد فروش سال 53ای های کرهجهان است. همچنين فيلم

جنوبی نزدیک به ای بودند. در حال حاضر کرهتای آن کره 8فيلم پرفروش سال  10از ميان  2016سال 

های این ميليون تماشاگر سينمایی دارد. تعداد سالن 21انه حدود يسال ميليون نفر جمعيت دارد و 50

 1رسد.سالن می 2500کشور به رقم 

 های اخير از این قرارند:بر رشد سينمای کره در سالمؤثر عوامل 

ينما و سد به جنوبی از وروبرخی تحليلگران معتقدند انصراف دولت کره قانونگذاري و رفع مالیات: -

تصویب  ره باکی دولتی از سينما، از دلایل مهم شكوفایی سينمای کره بوده است. دولت هاقطع حمایت

 هش داد.دت کاشهای توليد فيلم را برداشت و همچنين سانسور در آثار سينمایی را به قانونی ماليات

دِوو های بزرگ اقتصادی چون پس از موفقيت آثار پرفروش شرکتگذاري قدرتمند: حضور سرمايه -

ترین رویدادها تشكيل گذاری سينمایی شوند. از جمله مهمفرصت یافتند وارد سرمایهسامسونگ و 

های قابل پذیری بالا قادر بود سرمایهدر کمپانی سامسونگ بود که به خاطر ریسکSEG 2ت شرک

ی های سينمایپلكسسيس مولتیأها تترین کارهای این شرکتتوجهی را وارد سينما کند. از جمله مهم

 .3بزرگ در کشور بود

های تلویزیونی و ایجاد ميلادی با افزایش شبكه 1990از اواخر دهه  سازي:گسترش صنعت سريال -

های تلویزیونی بالا رفت. این امر باعث افزایش رقابت جنوبی برای سریالهای کابلی، تقاضا در کرهشبكه

جنوبی ها فيلمسازی در کرهد. کمپانیهای مستقل و بزرگ فيلمسازی در این کشور شو ایجاد کمپانی

های عظيمی در کار گيرند و به موفقيتموفق شدند سينماگران قدیمی را در کنار استعدادهای جدید به

 4المللی دست یابند.جذب مخاطب داخلی و بين
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دهد ترغيب اند نشان میموفقيت نسبی داشته زمينة اقتصاد سينماشرایط هر دو کشوری که در 

نيست. ترکيه  آسان ،در صدد اجرای آن استدر ایران با شرایطی که دولت  این حوزهگذاری در سرمایه

گذاری خارجی که در راستای تلاش این کشور برای پيوستن به اتحادیه بردای مستقيم از سرمایهبا بهره

اما افزایش توليد این کشور خود را افزایش دهد.  هایتوليدهای اخير سالدر  است موفق شده بود، پاوار

توان از وجود سينمای ملی در ترکيه خاطر به سادگی نمی نيتوازن اتفاق نيافتاده است. به همبه طور م
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 ناکامیآیند با سخن گفت. تعداد قابل توجهی از آثار ترکی که در سينماهای ترکيه به نمایش در می

دهد. اغلب ای در این کشور رخ میهای هنری و جشنوارهند. این وضعيت اغلب برای فيلمهست ورهروب

این نوع آثار ورد تادسشوند و دست آخر المللی توليد میاین آثار با حمایت دولت و یا نهادهای بين

 57، 6201در سال  1است. برای کشور ترکيه های خارجی و اعتبار سينمایی جهانیجوایز جشنواره

این  2پسند پرفروش بوده است.فيلم عامه 9های داخلی در ترکيه متعلق به درصد سهم فروش کل فيلم

آمار که نظير آن را در اقتصاد سينمای ایران نيز داریم، نشان از عدم تعادل در صنعت سينما دارد. به 

ها بسيار در برخی فيلم ، بلكهندارد یاین معنا، کل صنعت توليد و فروش فيلم به شكل همگون سودده

 خورده است. متضرر و شكست و در برخی آثار کاملاً از موفق و سودده

در سينمای ایران درآمد اصلی این وضعيت توليد، اتفاقی باسابقه در سينمای ایران است. 

ها از محل شود. از آنجا که بودجه بسياری فيلمکننده و عوامل فيلم از محل توليد فيلم برآورده میتهيه

کننده و دیگر عوامل در ایران تعلقی به ميزان شود، تهيهمين میأاعتبارات نهادهای وابستة حكومت ت

د. به همين خاطر در برخی موارد بعد از توليد فيلم، دیگر انگيزه چندانی برای اکران نفروش فيلم ندار

های گاه پرخرج است که اکران موفقی در داخل الاسف انبوه فيلم. نمونه این امر معماندباقی نمیموفق 

شود اقتصاد سينمای ایران صورت این عامل باعث می 3شوند.ایران ندارند و برخی حتی هرگز اکران نمی

فيلم خود را ارزیابی  ،کننده و عوامل فيلم از طریق رابطة واقعی با مخاطبواقعی به خود نگيرد و تهيه

 نكنند. 

گيرد. اما های بازار آزاد را پيش میبه طور کامل سياست 1990واسط دهه جنوبی از اکشور کره

ست از د شود پس از گذراندن یک دوره شكست که در آن سينمای ملی خود را به طور کاملموفق می

 های حمایتی از توليد داخلی، ایجاد شرایط رقابت اقتصادی و ورودداد، با کمک سياست

بال  پر و م، صنعت سينمای خود را زنده کند. این نوع سياستگذاری نيازمندهای عظيگذاریسرمایه

مری اکنندگان داخلی است. دادن به بخش خصوصی و ترغيب آن و همچنين حمایت مستقيم از پخش

شور شد. موجب نابودی سينمای ملی این ک 1980و  1970های جنوبی در دههکه غفلت از آن در کره

ينمای موفق شد س 1990های بزرگ اقتصادی در دههگذاری شرکتا ورود سرمایهجنوبی بسينمای کره

می این . تماهای آمریكایی نابود شده بود، نجات دهدرویه فيلمتر به خاطر ورود بیخود را که پيش

ممكن داری یهسرما ها در سينمای کره جنوبی با اتكا به پيوستن این کشور به اقتصاد بازار آزاد وفرصت

 .دشوار استشده است. امری که در مناسبات سياسی و اقتصادی ایران موضوعی پيچيده و 

                                                 
ها مان دارد. یعنی فیلمأشده که هر دو جانب را تواخته میاین در حالی است که همواره سینمای آمریکا، سینمایی شن .1

های موفق سینمای جریان اصلی آمریکا از . بسیاری از فیلمقندموفر گیشه هم کیفیت نسبی سینمایی بالایی دارند، هم د
 شوند هم کارکرد سیاسی، هم فرهنگی و هم اقتصادی خود را داشته باشند.. در نتیجه این آثار موفق میهستند قبیلاین 

2. Turkish Film Industry 2016 Report, )film.iksv.org) 
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مفهوم سينمای ملی را در معنای اعم خود یعنی توليد داخلی فيلم مراد  آنچه تا اینجا آمد صرفاً

هویت کرد. اما سينمای ملی در معنای اخص، معطوف به حضور سينما به عنوان عنصری فعال در صحنه می

های مشترکی ميان مخاطبين سينما در سطح ملی، و سياست ملی است. این سينما مبتنی بر ایجاد انگيزه

ها خود را در نسبتی که ساختار باید قادر باشد با ایجاد گفتار عمومی، هویت ملی را قوت بخشد. این انگيزه

رسند. این ند و در نقاطی به اجماع میدهیابد نشان میتوليد سينمایی در کشور با حاکميت و مردم می

یابند، خود را نشان ای که مردم با سينما میبلكه در رابطه ،اشاره به موضوعات و مضامين ملی ندارند ،نقاط

برد در کار میمرتضی آوینی درباره نسبت سينما و مردم بهدهند. در این زمينه عبارتی که شهيد سيدمی

ستایند چرا که او به شدت آمریكایی است و کوروساوا را جهان فورد را میمردم »خور توجه است؛ 

شهيد آوینی اینجا به نحوی لحن سينمایی در سطح ملی و  1«ستایند چون به شدت ژاپنی است.می

ویی که ميان مردم و سينما )در اینجا انعكاس هویت ملی در بيرون از مرزها( ایجاد گهمچنين به گفت

همچنان که سينمای ژاپنی کوروساوا سينمای ملی را در خارج از ژاپن نمایندگی  کند.ه میشود، اشارمی

یابند. همان نسبتی که مردم آمریكا با سينمای وسترن ها نيز خود را در سينمای کوروساوا میکند، ژاپنیمی

شود. با این ب و اثر برقرار میجان فورد یا دیگر آثار او دارند. این ارتباط از طریق قصه و لحن ميان مخاط

هایی ها و روایتها و مسائل ملی( از قصهتعبير سينمای ملی به جای اشاره به موضوعات )به عنوان دغدغه

آورد. این وجود میخواند و احساسی مشترک در آنها بهگوید که مردم کشور را به خود فرا میسخن می

که مردم را پيش برد و نيرویی برای معنا یافتن زندگی اجتماعی آنها ایجاد هایی بگوید سينما قادر است قصه

)مجيد مجيدی، « های آسمانبچه»توان به آثاری چون های قابل توجه در این زمينه میاز جمله نمونهکند. 

)کيومرث پوراحمد، « های مجيدقصه»، و (1365، )عباس کيارستمی« خانه دوست کجاست؟»، (1377

دست آوردن اند. بهالمللی به صورت همزمان برخوردار بوده. این آثار از توفيق ملی و بينکردشاره ( ا1370

المللی قرار که آثار سينمایی هم از نظر ملی و فرهنگی موفق باشند و هم مورد توجه مخاطب بين موقعيتی

 کند. بگيرند، توفيقی است که سوددهی فيلم به تنهایی آن را احصا نمی

آميز سينمای ميان کشورهای جهان فرانسه از جمله کشورهایی است که همواره به نفوذ تهدیددر  

با حمایت دولت  (1997)لوک بسون،  «عنصر پنجم» فيلمآمریكا در کشور خود توجه داشته است. 

فرانسه و با حضور کارگردان سرشناس فرانسوی، به منظور شكست هاليوود در گيشه توليد شد. این 

یک فيلم  اما بسياری این فيلم را عملاً،همان موقع در صدر فروش سينماهای آمریكا قرار گرفت فيلم 

های آمریكایی و همچنين بازیگران سرشناس هاليوودی بهره مایهدانند. فيلم از درونفرانسوی میغير

های موفق در زمينه فيلمای از نمونه« عنصر پنجم»تر آنكه زبانش انگليسی است. گرفته و از همه مهم

گذاری روی دهد سرمایهاقتصاد سينما و ناموفق در زمينه سينمای ملی است. این مثال نشان می
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ای از آن است، های توليدی در یک کشور که فرانسه نمونهتوليداتی اینچنين و حتی افزایش شمار فيلم

 لی یک کشور باشد.تواند معياری کامل برای ارزیابی موفقيت سينمای منمی

دست آوردن مخاطبان ملی و ههای کشورهای موفق در زمينه صنعت سينما، بترین ویژگیاز مهم

جنوبی مشخص شد، این های مورد بررسی، یعنی دو کشور ترکيه و کرهالمللی سينماست. در نمونهبين

ی وابسته است. در واقع المللها در دو سطح ملی و بينموقعيت تا حد قابل توجهی به توفيق سریال

اند از دست آوردهدست آوردن مخاطب عام داخل و خارج مرزهایشان بهمسيری که هر دو کشور در به

گذاری به توليد سریال، سازی در نتيجه ایجاد بازار رقابت و ورود سرمایهطریق گسترش صنعت سریال

خود را در ایالات متحده، کشورهای های جنوبی اکنون سریالرخ داده است. چنانكه اشاره شد، کره

رساند. همچنين ترکيه در کشورهای آسيایی و آفریقایی بازار آمریكای لاتين و آسيا به فروش می

المللی در هریک از این سازی در ابعاد بينهای خود یافته است. رشد صنعت سریالمناسبی برای سریال

مطالعات فرهنگی، صنعت فرهنگ و در رأس آن آغاز شده است. از حيث  ایهمنطق صورته بکشورها 

های به هم پيوسته فرهنگی دارد. به طوری که تلویزیون ترین نقش را در ایجاد شبكهتلویزیون، مهم

جنوبی نيز چنانكه دو نمونة ترکيه و کره 1ای است.ای جهانی باشد، یک رسانة منطقهبيش از آنكه رسانه

ای قابل سازی در سطح منطقهرها از طریق توفيق صنعت سریالسازد، توفيق سينمای کشونمایان می

های تلویزیونی به دليل دسترسی بالا به مخاطب عام سهمی مهم در تشكيل دسترس بوده است. سریال

دهد گذارند. این امر نشان میفرهنگ عمومی دارند و تا حدود زیادی ذائقة مخاطب را تحت تأثير می

 ای است.ندازه وابسته به پارامترهای فرهنگی و منطقهتوفيق صنعت سينما تا چه ا

 

 «اكران فیلم خارجي». ارزيابي طرح 3

به  امة اکراننطرح اکران فيلم خارجی را در قالب نظام 1396 ماهاسفند بيستمسازمان سينمایی در 

ز ميان آثاری که های سينمایی اجازه داده شد امرحله اجرایی شدن رساند. در این نظامنامه به پردیس

اند فيلم خارجی نمایش دهند. بدین ترتيب، های تصویری مجوز اکران اخذ کردهرسانهسسه ؤمتوسط 

های بيش از هفت سالن، یک سالن کامل با های دارای سه تا هفت سالن، دو سانس، و پردیسپردیس

امكان ها د. همچنين تمامی سالند به این کار اختصاص دهنستنتوانمی را صندلی 150تر از ظرفيت کم

به  های زوج یا فرد در روزهای تعطيل به امر اختصاص دهند.یک سانس پيش از آغاز سانس یافتند

کننده به سينماهای اکراندرصد از درآمد فروش فيلم خارجی  40 مقرر شددر این نظامنامه  علاوه

های تصویری جهت کمک به انهرسسسة ؤم از طریق مانده نيزدرصد باقی 60و تعلق گيرد 

اندرکاران سينما به حسابی متعلق به خانة سينما واریز گردد. با تصميم سازمان سينمایی، اکران دست
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هایی نظير کار خود را آغاز کرد. در این مدت فيلم 1397ماه در تيرای محدود فيلم خارجی در گستره

« وینچستر»، توليد آمریكا( ، 2018« )جویانقامانت»، توليد آمریكا( ، 2017« )همة ثروت جهان»

، توليد انگلستان( در 2018« )ده ضربدر ده»، توليد آمریكا(، 2018« )دزدشاه»، توليد آمریكا(، 2018)

 برخی سينماهای تهران و شهرها اکران شدند. 

ای قارت»، «تنوع در سبد نمایش»رسمی سه هدفِ های تصویری در اعلامی غيرسسه رسانهؤم

ه است. ح برشمردرا برای اجرای این طر« ایجاد منابع برای خانه سينما»و « کيفيت و ایجاد حس رقابت

ت. در ده اسنظرها اجرای این طرح به شكل کنونی با عنوان آزمایشی آغاز شهمچنين در برخی اظهار

  شد. اهندادامه ملاحظات اساسی در اجرای طرح اکران فيلم خارجی با کيفيت کنونی بررسی خو

 گذاري داخليناكارآمدي در جذب سرمايه .1

حدود منقدر آ پيش گرفته است، اولاً در کاری که سازمان سينمایی طرح اکران فيلم خارجی با دستور

ای آن در اجر ثانياً .کندترغيب نمی برای ساخت سالنچندان  را داخلی گذرانشود که سرمایهاجرا می

ت ار دولدر اختيوارد کردن و یا پخش فيلم به صورت اعم ی نيست. یعنی کننده داخلخبری از پخش

بخش  به عنوان های تصویریرسانهسسه ؤماز بنياد سينمایی فارابی گرفته شده و به  بلكه تنها ،است

شود هاست ادعا میبه همين دليل مشكلاتی که سالسپرده شده است. دیگری ذیل سازمان سينمایی 

 د.اهد شدولت در زمينه فرهنگ به دنبال داشته گریبانگير این موضوع نيز خو گری مستقيمتصدی

 انگیزگي بخش دولتيكم .2

ابل وب و قخ، چندان رغبتی به کشف آثار معمول انگيزگیبخش دولتی به دليل کندی و کماز سوی دیگر 

شود به طور کل یممر باعث این ا و پخش در ایران، از ميان چند هزار فيلم توليدی در سينمای جهان ندارد

ک عامل یمچون مقوله خرید و پخش فيلم خارجی در سينماهای ایران فاقد طراوت و کيفيت لازم باشد و ه

 ير دولتیتی و غدر این ميان همچنان دوگانه فرهنگ دولتوسعة صنعت سينما در ایران به آن توجه نشود. 

طرح،  رای یکدیگر دولت با بر عهده گرفتن مستقيم اجرسد بار کند. در حقيقت به نظر میخودنمایی می

  های نهفته در آن جلوگيری کرده است.پيشاپيش از بروز استعدادها و توانایی

 مخاطبهاي كماعتنايي به سالنبي .3

چرا این مقدار سانس برای اکران  شود کهمیسازمان سينمایی معلوم ندر طراحی اعلام شده از سوی 

معين و  ارزیابی چهبر اساس این ارزیابی مشخص نيست ؟ در است ر نظر گرفته شدهفيلم خارجی د

سينماهای کشور این مقدار سانس برای ترغيب مخاطب و  موجود از ظرفيت ایحساب شده

، مخاطب که شيوۀ پيشنهاد شده در حالت کنونی گذاری تخمين زده شده است؟ در حالیسرمایه

به ارمغان خواهد آورد، نه برای شهرها کلان 1هایپلكسمولتیو  رنتری برای سينماهای مدبيش
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نامه در این شيوهدر تهران و سایر شهرهای ایران. به عبارت دیگر  سينماهای فرسوده و خالی از تماشاگر

فرصت تر از سه سالن هستند مخاطب شهری و اغلب دارای کمسينماهای فرسوده که در مناطق کم

 دارند.نستفاده از اکران فيلم خارجی برای ا چندانی

 سرگرداني در سیاستگذاري محتوايي و اقتصادي .4

به صورت ابلاغ درآمد که  1398و  1397طرح اکران فيلم خارجی در حالی در قالب نظامنامه اکران سال 

ناخواه  گذرد. این دو طرح خواهمی« های هنر و تجربهاکران فيلم»نزدیک به چهار سال از اجرای طرح 

تر در سبد اکران ایجاد تنوع بيشآن اینكه با  ؛مخاطب هستندجذب در زمينه  یكساندربردارنده سياستی 

اکران  در حقيقت یكی از اهداف مهم. دکننمخاطبان را به سينما جلب  تربيشهای عی دارند نظر گروهس

های روی پرده طلب ر فيلمتری دفيلم خارجی پاسخ به نياز مخاطبانی است که تنوع و کيفيت بيش

ای بازار آزادی و مبتنی بر قواعد رقابت کنند. اکران فيلم خارجی در سينماهای ایران از یک سو ایدهمی

طرح اکران فيلم خارجی نامه پيشنهادی برای اجرای شيوه ت. در حالی که( اسداخلی و خارجی)ميان آثار 

واریز بخش  دهد.میرا  1360ای دههسينمای گلخانهنوید دخالت مستقيم دولت در سينما و نحوی 

های خارجی به حساب خانة سينما، نشان از فقدان رویكرد اقتصادی از فروش بليط اکران فيلم 1توجیقابل

کننده فيلم کننده و واردای در این طرح دارد. با این حال، در این طراحی هيچ سهمی برای توزیعدوگانه

 نتيجه هيچ ترغيبی در آن برای ورود نيروهای بخش خصوصی وجود ندارد. دیده نشده و در

ا ه سينماین سياستگذاری دو رویكرد متفاوت و حتی متضاد نسبت ببه دیگر سخن صورت ظاهری 

شود. می صریح و روشن برای سينمای ملی تضعيف گذاریمشیکه در نتيجه آن امكان خط در پی دارد

در « ایجاد رقابت اقتصادی»و  «گری دولتتصدی»رای جمع شدن همزمان ای بدر حال حاضر ایده

نه ی کنون اجرای این طرح دیده نشده است. به همين دليل اجرای طرح اکران فيلم خارجی به صورت

ایران  ما درصنعت سين رونقگذار و ورود نيروهای جوان و خلاق و به معنای باز گذاشتن دست سرمایه

 ای ملی.سينم دهی توليد داخلی فيلم وحمایت تمام و کمال دولت از سينما و شكل به معنای است، نه

 برای سخن آخر اینكه اکران فيلم خارجی طرحی است که با وجود امكانات و استعدادهایی که

ده ز دست دارا ا اندازی و رونق اقتصاد سينمای ایران داشته است، در حالت کنونی اغلب انرژی خودراه

های تحولی در جان در سينمای ایران در حال اجراست. اجرای اینچنينی طرحكل فرمایشی و کمو به ش

لی و ،اشتثيری در سينمای ایران و مخاطبانش نخواهد دأسينمای ایران اگرچه چندان ضرر و یا ت

ها و تر سينماگران و مخاطبان از سياستمایه دلسردی بيش قوت تبعاًاجرای آن به شكل کم

 لكردهای سازمان سينمایی و مدیریت دولتی در سينما خواهد بود.عم
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 محوري. اقتصاد سینما و مخاطب4-1

ه کيد بر وجأاغلب با تشوند هایی که در دفاع از اکران فيلم خارجی در سينمای ایران بيان میاستدلال

که  اه اگرچهدیدگ وجود خواهد آورد. ایناقتصادی و رقابتی است که این نوع اکران در سينمای ایران به

قتصادی انافع ماما از آنجا که  ،گيردبه خودی خود درست است و سينما را به عنوان صنعت در نظر می

گذاری ه سياستویكرد اقتصادی مناسبی است. هرگوندهد، فاقد رنظر قرار میمد مدت را به صورت کوتاه

ه ران داشتای ایدر سينمای ایران برای آنكه به کار بيفتد باید طرحی بلندمدت از اقتصاد کلان سينم

دارد و  وجود باشد که در آن امكانات واقعی سينمای ایران، نيرو و استعدادی که در سينمای ایران

شخص هایی که طرح سياستی کلان خود را ماجرای طرحد. همچنين آینده اجتماعی آن دیده شون

ه هایی پراکنده دربارحتی اگر منافعی داشته باشند به صورت عمليات ایذایی و اجرای ایدهسازند، نمی

 اقتصاد و سياستگذاری سينما باقی خواهند ماند. 

ا و سينم ی رابطه مردمروبر مدت گذاری بلندسرمایهمسير سياستگذاری صحيح سينمای ایران از 

تر و با يشیک رابطه واقعی اقتصادی است و در نهایت به توليد ب که اساساً این رابطهگذرد. می

ه وی ب تر فيلم منجر خواهد شد، زمانی به صورت واقعی در دسترس است که مخاطب و حقوقکيفيت

ر به عنادامیافتن داستانی  رسميت شناخته شود. مخاطب ایرانی برای لذت بردن از تماشای فيلم و

دن از شرگرم ها را قصة خود بداند و در قبال سرود تا قصة فيلمرود. مخاطب به سينما میسينما می

ضر ال حاگيری اقتصاد سينما را در پی خواهد داشت. در حقصه، پولی پرداخت کند. این امر شكل

 ن ایرانی کهحران است. بخشی از سينماگرادچار ب« مخاطب»با « دولت»و « سينماگران»رابطة طبيعی 

ز راه اود را خکنند، به این دليل که اغلب درآمد مين میأت دولتیبودجه توليد فيلم را از بخش غير

ز این د و اآورند به دیدگاه مخاطب اعتنای چندانی ندارندست نمیفروش بليط و جلب نظر مخاطب به

ه یک نای به سينماست، ه دليل توجه و جذابيت رسانهجهت تمرکز بخش خصوصی در سينما اغلب ب

شوند نيز از های حاکميتی توليد میهایی که با بودجهشكل طبيعی رابطه با مخاطب. در مقابل، فيلم

 خاطب پيداای طبيعی با مآنجا که وابستگی مستقيم به فروش بليط و استقبال تماشاگر ندارند، رابطه

 ست.های دولتی در سينمای ایران نشانی از این واقعيت اغالب فيلم کنند. عدم موفقيتنمی

صورت طبيعی به مرحله اقتصادی شدن، استقلال از حمایت دولتی و  توليد فيلم در ایران باید به

جلب نظر واقعی مخاطب برسد. این مهم از طریق ایجاد بازار واقعی که در آن اتكا به مخاطب و 

باید با دوری از سينما، آید. حضور دولت در دست مییی سينمایی اولویت دارد، بهگوهای داستانجاذبه



 

 

 

سينما اعم از توليد، توزیع و اکران و به شكل جلب نظر و چرخه مختلف دخالت حداکثری در مراحل 

. در کندهای رقابتی واقعی و جذب مخاطب ملی به سينما بروز گيری چرخهحمایت از توليد ملی، شكل

سينما »سازی های خود به سمت پرداخت یارانه به بليط، راه ارزانيقت دولت با جهت دادن بودجهحق

ساز، ای را فراهم خواهد ساخت که فيلم. از این طریق دولت زمينهکندمیرا برای مخاطب هموار « رفتن

 شوند. تر به فكر جلب مخاطب و ورود به رقابت واقعیکننده و سينمادار بيشتوزیع

 

 . سینماي ملي و ديپلماسي سینمايي4-2

اسی تصاد سيسينما ممكن خواهد شد. اق با در نظر گرفتن اقتصاد سياسی« سينمای ملی»برپا داشتن 

ين مأرا ت که منافع ملی ایرانو عرضه محصول سينمایی است  دهی نظام توليدشكلسينما به معنای 

ک خورند و در آن از یها پيوند میمنافع ملی و سياسی ملت در اقتصاد سياسی، منافع اقتصادی باکند. 

قتصاد اه به ها و منافع ملی با توجیابد و از سوی دیگر سياستسو اقتصاد معنایی سياسی و ملی می

 توجه به طب بایابند. اقتصاد سينمای ایران هم در زمينه توليد و هم در زمينه مخاصورتی واقعی می

 های متفاوتی بيابد. تواند افقی میدرک اقتصاد سياس

روز و همزمان با اکران جهانی و در سينماهای ایران اگر به صورت بههای خارجی اکران فيلم

تواند همچون یک فرصت برای مخاطب ایرانی و توليدات دهی درست انجام گيرد، میهمچنين با جهت

کران شده در این طرح توسط دولت و از ميان های ادر حال حاضر فيلم سينمای ایران عمل کند.

های سازنده اکران رایت از کمپانیهای سينمای آمریكا بدون طی کردن مراحل قانونی خرید کپیفيلم

های غيرآمریكایی و های خارجی برای اکران در سينماهای ایران از ميان فيلماند. حال اگر فيلمشده

لم انتخاب شوند امكانات اقتصادی و سياسی آن برای سينمای ایران کنندگان داخلی فيتوسط توزیع

تر آشكار خواهد شد. کشورهای هدف این طرح در اکران باید کشورهایی باشند که امكان تعامل بيش

های کنندهدار آنها با سينمای ایران در سطح دولتی و همچنين امكان تعامل مثبت پخشسياسی دامنه

های آنها فراهم است. بدین ترتيب ایران خواهد توانست ها و کمپانیکنندهبا پخشغيردولتی ایرانی 

ها و کشورها را به بازار حوزه تعامل سينمایی خود را در سطح ملی بالا برده و وابستگی برخی کمپانی

به شكل سينما در ایران افزایش دهد. به این ترتيب با ورود ایران به این زمين، ساخت سالن خود را 

نيازی به حمایت مستقيم دولت ندارد. این طرح همچنين  ضرورتی اقتصادی نشان خواهد داد و تبعاً

. در کندمیهای توليد ایران در کشورهای هدف و توليد مشترک نيز نمایان خود را در بازاریابی فيلم

ها برگزار حاشيه جشنوارههای ایرانی بجز بازارهای فيلم داخلی و خارجی که اغلب در حال حاضر فيلم

شوند فرصتی برای عرضه در اکران کشورهای خارجی ندارند. دولت نيز نظارت و حمایتی در این می

های ایرانی در خارج از کشور به صورت تصادفی و بدون شود، بازاریابی فيلمزمينه ندارد و این سبب می

های ی است که برخی آثار سينمای ایران در سالگونه نگاه راهبردی ملی صورت گيرد. این در حالهيچ



 

 ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش 

 

اخير به رغم عدم سنخيت ظاهری با سينمای اروپایی در برخی کشورها اکران موفقی تجربه کنند و 

های ایرانی هراجی که به جشنوها و مهمانان خارهمچنين فيلم 1دهی قابل توجهی داشته باشند.دسو

بخش نهایت به تعامل انسجام دگاه راهبردی قرار گيرند و درتوانند مشمول این دیآیند نيز میمی

 . کنندسينمای ایران در سطح ملی کمک 

های های اخير با حرکت به سوی توليد مشترک و ایجاد صندوقکشورهای اروپایی طی سال

سياست اند. این المللی یک سياست مقاومتی را در برابر نفوذ سينمای آمریكا شكل دادهحمایتی بين

گذاری های توليد مشترک ميان چند کشور تقسيم شده و سرمایههزینة فيلم شود؛ اولاًباعث می

های تری به زباندهها از فرصت اکران گسترفيلم فشارتری را از هر یک از کشورها طلب نماید و ثانياًکم

روپا کم دیه ايلم در منطقه اتحامند باشند. این سياست موجب شده توليد فمختلف در چند کشور بهره

ين های اخير در چن. بسياری از آثار مهم سينمای اروپا در سالکندو بيش رونق گذشته را حفظ 

 اند. ساختاری توليد شده

مچنين ه و هدر تعامل با کشورهای منطق دسياست اکران فيلم خارجی در جمهوری اسلامی ایران بای

ای راهبردی مدت سينمایی در سطح دولتی و خصوصی به شكل نقشههای بلندبا هدف تقویت همكاری

رح در طاین  المللی ایران را پيش برد. نتایجای و بينعمل نماید که در نهایت سياست ملی، منطقه

سينمای  المللی برایایجاد بازار بين»صورت اجرا و طراحی عملياتی دقيق در خور توجه خواهند بود. 

ان در المللی سينمای ایرکارگيری شهرت و اعتبار بينبه»، «کيفيت توليدات مشترک یارتقا»، «ایران

ز ا« ارجیگيری مخاطبی تازه در سينمای ایران همراه با رونق اکران فيلم خشكل»، «جذب سرمایه

 جمله عواید این طرح برای سينمای ایران است.

  

 گیري نتیجه

در  د متنوعیا ابعابفيلم خارجی در سينماهای ایران باید در تعامل شود که اکران از آنچه آمد آشكار می

یت در ر نهادسينمای ایران از جمله بازاریابی سينما، توليد مشترک و مخاطب سينما معنا یابد و 

م خارجی ن فيلخدمت نوعی دیپلماسی منسجم اقتصادی و سياسی برای ایران عمل نماید. بنابراین اکرا

ما شكل ست، ای نهفته در آن به خودی خود امری قابل توجه و نيازمند پيگيری ابا وجود استعدادها

ی یران یارمای اتواند در نهایت به رونق سينکنونی اجرای آن این استعدادها را نادیده گرفته و نمی

 رساند. 

به طور خلاصه دو نكته اساسی درباره چگونگی طراحی شكل مطلوب اکران فيلم خارجی قابل 

 است:توجه 
                                                 

 برای مثال فیلم وارونگی با وجود اکران ضعیف در داخل کشور، توانست در خارج از کشور اکران خوبی داشته باشد.    1.



 

 

 

ينمای ساقعی . طراحی اکران فيلم خارجی در ساختاری غيردولتی و با در نظر گرفتن امكانات و1

 ایران در تعامل با دیگر ابعاد سينمای ملی ایران.

ی و . در نظر گرفتن اکران فيلم خارجی به مثابه فرصتی برای ایجاد یک سياست تعامل2

 ای منطقه و هدف.دیپلماتيک ميان جمهوری اسلامی ایران و کشوره
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