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ــا هــدف رفــع نیازهــای پژوهشــی وزارت  ــر و ارتباطــات ب پژوهشــگاه  فرهنــگ، هن
 فرهنــگ و ارشــاد اســلامی، نزدیــک بــه دو دهــه اســت کــه بــا رویکــرد مســئله محوری 
بــه دنبــال شــناخت مشــکلات حــوزۀ  فرهنــگ و هنــر، شناســایی قابلیت هــا و 
ــز  ــرای حــل مشــکلات و نی ــۀ راهبردهــا و راهکارهــای مناســب ب ظرفیت هــا و ارائ

ــی فرهنگــی کشــور اســت. توســعۀ قابلیت هــا در مســیر تعال
ایــن پژوهشــگاه، بــا ســه پژوهشــکده  فرهنــگ، پژوهشــکده هنــر و پژوهشــکده 
ارتباطــات در  تعامــل و همــکاری بــا صاحب نظــران و اندیشــمندان حــوزۀ  فرهنــگ و 
هنــر، ضمــن اجــرا و نظــارت بــر طرح هــای پژوهشــی مــورد نیــاز، اقــدام بــه برگــزاری 
نشســت ها، همایش هــای علمــی، جلســات نقــد و گفتگــو و نیــز جشــنواره پژوهــش 

فرهنگــی ســال می نمایــد.
عــلاوه بــر ایــن، دفتــر طرح هــای ملــی پژوهشــگاه نیــز، به عنــوان متولــی انجــام 
ــنجی های  ــرای نظرس ــن اج ــی، ضم ــی در ســطح مل ــی و اجتماع ــات فرهنگ  مطالع
ــای  ــا و نگرش  ه ــش ارزش ه ــر پیمای ــی نظی ــای مل ــه اجــرای پیمایش ه ــاز، ب موردنی
ایرانیــان؛  مصــرف کالاهــای فرهنگی؛  ســواد رســانه ای؛ وضعیت فرهنگــی،  اجتماعی 

و اخلاقــی جامعــه ایــران و ســنجش ســرمایه اجتماعــی کشــور اقــدام می نمایــد.
پژوهشــگاه  فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات، تــلاش دارد تــا مجموعــه دســتاوردهای 
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پژوهشــی خــود را بــا هــدف تحقــق عدالــت فرهنگــی و دسترســی همــه پژوهشــگران 
و سیاســت گذاران فرهنگــی کشــور، منتشــر نمایــد. از ایــن رو انتشــارات پژوهشــگاه 
ــار پژوهشــی متعــدد و متنوعــی را در قالــب  ــون، آث طــی مــدت فعالیــت خــود تاکن
« کتــاب»،  «گــزارش  پژوهــش»، «گــزارش  نظرســنجی» و «گــزارش  راهبــردی» 
منتشــر کــرده اســت. پژوهشــگاه همچنیــن، انتشــار فصلنامــه علمــی پژوهشــی 
«مطالعــات  فرهنــگ ارتباطــات» و نیــز چــاپ آثــار برگزیــده جشــنواره فرهنگــی ســال 

ــه خــود دارد. را در کارنام
پژوهشگاه  فرهنگ، هنر و ارتباطات،  ضمن استقبال،  تعامل، همکاری و همفکری 
با اسـتادان، نخبگان و پژوهشـگران حوزه  فرهنگ، هنر و  رسـانه، امیدوار اسـت با انتشـار 
دسـتاوردهای پژوهشـی خـود بتوانـد به «مرجع پژوهـش» در حوزه  فرهنگ و هنـر ایران و 

نیز پایگاهی برای اندیشـمندان و دلسـوزان این عرصه تبدیل شـود. 

پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات



رشــد بی ســابقۀ داســتان های پی نمــا (کمیــک اســتریپ) و مانــگا در یــک دهــۀ 
اخیــر شــگفت آور بــوده  اســت. تعــداد زیــادی از قهرمانــان کمیــک، از بتمــن گرفتــه 
ــا در ژاپــن کــه در  ــی نه تنه ــد. انیمه هــای ژاپن ــه ســینما راه یافتن ــا مــرد مورچــه  ای ب ت
ــروزه در مراســم و  ــه رو شــدند. ام ــری روب ــا اســتقبال بی نظی ــز ب ــکا نی ــا و امری اروپ
ــی پوشــیده می شــود،  ــان ژاپن ــا لباس هــای ابرقهرمان ــان، نه تنه جشــنواره های نوجوان

ــگا و انیمه هــا در حــال رشــد اســت.  ــی از طریــق مان بلکــه فرهنــگ ژاپن
نوجوانــان غربــی از ماســک ها، لباس هــا و ســلاح های ایــن قهرمانــان به طــور 
گســترده ای اســتقبال می کننــد و حتــی به مــدد موجــودات عجیب وغریــب معرفی شــده 
ــن  ــه  اســت. ای ــی راه یافت ــگ غرب ــه فرهن ــار، نوعــی جادوزدگــی مجــدد ب ــن آث در ای
جادوزدگــی یــا افســون زدگی، به مــدد شــخصیت هایی کــه قدرت هــای عجیــب و 
ــد و در مانگاهــا و انیمه هــای ژاپنــی به وفــور یافــت می شــود، توانســته  جادویــی دارن
 اســت به ســرعت راه خــود را در فرهنــگ سراســر جهــان بــاز کنــد و طرفدارانــی بــرای 
خــود بیابــد. جالب توجــه  اســت کــه حتــی بــازی پوکمون گــو کــه به تازگــی رونمایــی 
ــان  ــان اســت. بازیکن ــن افســون زدگی مجــدد جه ــارز ای شــد، یکــی از نمونه هــای ب
ــب و  ــای عجی ــه قدرت ه ــد ک ــی می گردن ــودات غریب ــال موج ــازی به دنب ــن ب در ای
جادویــی دارنــد. جالب تــر آن اســت کــه ایــن بــازی به صــورت یــک پــروژۀ مشــترک 
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ــی  ــر مدع ــر ماکــس  وب ــت. اگ ــی صــورت گرف ــی و امریکای ــرکت های ژاپن ــن ش بی
ــان  ــان غــرب پــس از روشــنگری به ســوی نوعــی افســون زدایی از جه ــه جه ــود ک ب
ــی  ــت نوع ــی از بازگش ــد، حاک ــی جدی ــولات فرهنگ ــت، محص ــرده  اس ــت ک حرک

ــان اســت.  ــون زدگی جه بازافس
اســتقبال نوجوانــان ایرانــی از انیمه هــای (داســتان های مصــوّر پی نمــا) ژاپنــی، 
پدیــده  ای قابل توجــه  اســت. تصــور غالــب بــر آن اســت کــه نوجوانــان ایرانــی، 
ــای  ــتان های مصــوّر/ پی نم ــه داس ــان ب ــدن همچن ــای جهانی ش ــر فراینده تحت تأثی
غربی  ـ امریکایــی علاقه منــد هســتند و توجهــی بــه فرهنــگ شــرق ندارنــد، امــا 
ــن  ــه ای ــادی ک ــی و ســاعات زی ــای ژاپن ــواداران انیمه ه ــاد ه ــداد زی ــه تع ــا توجــه ب ب
ــده تجدیدنظــر کــرد.  ــن عقی ــد در ای ــد، بای ــا می کنن ــدن آنه ــدان صــرف دی علاقه من
بررســی های انجام شــده میدانــی، حاکــی از آن اســت کــه نه تنهــا میــل زیــادی بــه دیــدن 
انیمه هــای ژاپنــی وجــود دارد، بلکــه نوعــی فرهنــگ غیررســمی هــم میــان طرفــداران 
انیمــه شــکل گرفتــه  اســت. در ایــن فرهنــگ غیررســمی، گونــه ای از سلســله مراتب هم 
به وجــود آمــده  اســت. عــده  ای بــا صــرف وقــت بیشــتر، یادگرفتــن برخــی واژه هــای 
ــان  ــه، جایگاهــی مناســب در می ــگ انیم ــرای گســترش فرهن ــی ب ــی و کار مجان ژاپن
هــواداران کســب کــرده  و القــاب خاصــی را بــه خــود اختصــاص داده انــد. گردهمایــی 
ســالیانۀ ایــن هــواداران و تبــادل ده هــا ترابابــت انیمــه، حاکــی از رشــد و گســترش 
ــری از آن  ــاً مراجــع رســمی فرهنگــی خب ــه تقریب ــن فرهنــگ غیررســمی اســت ک ای
ــگا و انیمــه در موتورهــای  ــد. به خوبــی روشــن اســت کــه فیلترکــردن واژۀ مان ندارن
جســت وجو مســئله را حــل نکــرده  اســت. شــناخت ایــن فرهنــگ غیررســمی، خــود 
ــی اســت. پرســش های  ــا خال ــه جــای آنه ــد ک ــیاری می طلب ــای پژوهشــی بس کاره
بســیاری وجــود دارد کــه بایــد بــه آنهــا پاســخ داد. انیمه هــای ژاپنــی از نظــر ویژگی هــا 
تفــاوت بســیاری بــا داســتان های پی نمــای غربــی دارنــد. اگرچــه خشــونت و 
برهنگــی در انیمه هــای ژاپنــی هــم یافــت می شــود و در برخــی از ژانرهــای آن حتــی 
ممکــن اســت از نمونه هــای غربــی آن بیشــتر باشــد، امــا در ایــن آثــار مــا بــا جهانــی 
بــا مختصــات فرهنگــی دیگــر روبــه رو هســتیم. جهــان ژاپنــی بیــش از هــر چیــز بــا 
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افســون ها و قدرت هــای جادویــی آمیختــه  اســت کــه رابطــۀ تنگاتنگــی بــا ســنت ها 
ــای  ــه در انیمه ه ــم دارد. اگرچ ــر شینتوایس ــن نظی ــی ژاپ ــای دین ــگ و آیین ه و فرهن
ژاپنــی، رگه هایــی از نفــوذ فرهنــگ امریکایــی بــه چشــم می خــورد و حتــی چشــمان 
شــخصیت های آن بــرای بــازار امریــکا و اروپــا بســیار درشــت و جــذاب شــده اند، بــا 
این حــال، ژاپنی هــا فرهنــگ امریکایــی را از صافــی فرهنــگ خــود عبــور داده و رنــگ 
خاصــی بــه آن بخشــیده اند، امــا آثــار پژوهشــی در ایــن مــورد انــدک و نادانســته های 
مــا از دانســته هایمان بیشــتر اســت. کتــاب پیــش رو تلاشــی اســت جســورانه بــرای 
ترســیم ایــن فرهنــگ غیررســمی و شــاید بتــوان گفــت اولیــن تــلاش منظــم در زبــان 
فارســی کــه بــرای روشن ســاختن ابعــاد مختلــف فرهنــگ انیمه صــورت گرفته  اســت. 
بی شــک دراین بــاره نیازمنــد پژوهش هــای دیگــری هســتیم، امــا کار خواندنــی خانــم 
مرضیــه ادهــم، تلاشــی پیگیــر بــرای آشــنایی پژوهشــگران بــا فرهنــگ انیمــه به شــمار 
مــی رود. امیــد اســت کــه ایــن اثــر بــه پژوهشــگران علاقه منــد بــه مطالعــات فرهنگــی 
ــده  ای  ــد؛ پدی ــده به دســت آورن ــن پدی ــه از ای ــا درکــی اولی ــد ت و رســانه  ای کمــک کن
کــه پرســش های دیگــری را دربــارۀ دلایــل و روندهــای نوعــی ژاپنی شــدن فرهنــگ 
ــۀ  ــی جهانی شــدن چندگان ــه نوع ــا را ب ــه م ــه توج ــش می کشــد؛روندی ک ــی پی جهان
جهــان جلــب می کنــد؛ جهانی شــدن هایی کــه گاه بــا جهانــی ‑   امریکایی شــدن 

همســو و گاه در تضــاد اســت. 
مسعود کوثری
دانشیار دانشگاه تهران





رســانه های نویــن در فضــای مجــازی مخاطبــان خــاص خــود را پیــدا کرده انــد و در 
ادامــه بــر اســاس علاقه مندی هــای مشــترک خــود در مصــرف فرهنگــی، حوزه هایــی 
ــر  ــه ب ــد ک ــۀ رســانه ای مشــترک به وجــود می آی ــا ســلایق و ذائق ــراد ب فرهنگــی از اف
ــد ســبک زندگــی و هویــت خــاص  اســاس نظریه هــای مطالعــات فرهنگــی می توان

ــال داشــته باشــد. خــود را به دنب
ــا  ــط ب ــی مرتب ــای فرهنگ ــن حوزه ه ــی از ای ــه یک ــد ک ــلاش ش ــاب ت ــن کت در ای
رســانه های نویــن را مطالعــه کنیــم. بــرای ایــن کار، رســانۀ انیمــه و مانــگا را انتخــاب 
کردیــم کــه پیــش از ایــن در میــان مطالعــات فرهنگــی انجام شــده ناشــناخته بــود و 

ایــن پژوهــش اولیــن مطالعــه در ایــن حــوزۀ فرهنگــی اســت.
در ایــن پژوهــش، روش تحقیــق به کاررفتــه مردم نــگاری اســت و بیشــترین 
قســمت های پژوهــش بــا روش مردم نــگاری مجــازی انجــام شــده  اســت. در تمامــی 
ــه  ــه ای ب ــگاه مردم نگاران ــواره ن ــا، هم ــل داده ه ــا تحلی ــدا ت مراحــل انجــام کار از ابت
حــوزۀ موردمطالعــه داشــته ایم، چــون حیــات ایــن حوزه هــای فرهنگــی مدیــون 
فضــای مجــازی اســت و مطالعــه و مشــاهدۀ آنــان نیــز تنهــا در همیــن محیــط 
قابل پیگیــری اســت. البتــه ایــن روش در مطالعــات فرهنگــی کمتــر بــه کار رفتــه  اســت 

ــم داد. ــح خواهی ــی دارد کــه توضی ــواع گوناگون و خــود مراحــل و ان
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در مطالعــۀ مردم نگارانــه مخاطبــان انیمــه و مانــگا در ایــران، نتایــج جالب توجهی 
به دســت آمــد. انــواع هویت هــای برخاســته از مصــرف ایــن رســانه تحلیــل و 
شناســایی شــد کــه در ایــن کتــاب بیــان می شــود. در ادامــه بــه توضیــح مردم نــگاری 

مجــازی و چرایــی و چگونگــی اســتفاده از ایــن روش نیــز پرداختــه می شــود. 
ایــن کتــاب بــر اســاس پایان نامــه ای اســت کــه نگارنــده بــا همیــن عنــوان نوشــته 
 اســت. پایان نامــه ای بــا عنــوان مطالعــۀ مصــرف انیمــه و مانــگا کــه در دانشــکدۀ علــوم 
ــر خــود  ــاع شــده  اســت (ادهــم، ١٣٩۴). ب ــن و دف ــران تدوی اجتماعــی دانشــگاه ته
واجــب می دانــم کــه از اســتادان همــراه در ایــن پــروژه سپاســگزاری کنــم؛ جنــاب آقــای 
ــزدی  ــر اصغــر ای ــای دکت ــاب آق ــوان اســتاد راهنمــا و جن ــری به عن ــر مســعود کوث دکت
جیــران اســتاد مشــاور ایــن طــرح کمــک شــایانی بــه پیشــبرد تحقیــق و بــه ســرانجام 
رســاندن آن داشــتند و جنــاب آقــای دکتــر ابراهیــم فیــاض کــه در جلســۀ دفــاع به عنــوان 
داور بــا تشــویق ها و دلگرمی شــان امــکان چــاپ ایــن پایان نامــه در قالــب کتــاب 
را فراهــم ســاختند. در حــوزۀ مطالعــات فرهنگــی در همــۀ مراکــز تحقیقاتــی هــدف 
اصلــی مطالعــه همیــن گروه هــای نویــن و کمتــر دیــده شــده  اســت. امیــدوارم این رشــتۀ 

جدیــد در ایــران بتوانــد روزبــه روز اهــداف خــود را تعالــی بخشــد.

مرضیه ادهم



فضــای مجــازی بــا امکانــات و ســاختار خــود می توانــد امکانــات گســترده و متنوعــی 
ــه  ــا ک ــد. بدین معن ــا  کن ــانه مهی ــای فرهنگــی مصــرف رس ــش حوزه ه ــرای پیدای را ب
هویــت و موجودیــت بیشــتر رســانه های نویــن ماننــد انــواع ســریال های امریکایــی، 
کــره ای، ترکــی، امریــکای لاتیــن و نیــز انــواع بازی هــای رایانــه ای، وابســته بــه فضــای 
ــود  ــرای خ ــازی ب ــانه ها در فضــای مج ــن رس ــراد مخاطــب ای ــازی اســت و اف مج

نوعــی خرده فرهنــگ رســانه ای را تشــکیل می دهنــد. 
در فضــای مصــرف رســانه ای موجــود در ایــران شــاهد پیدایــش و ظهــور 
خرده فرهنگ هــای مصــرف  رســانه ای هســتیم . مخاطبــان بــر اســاس ذائقــه و ســلیقۀ 
هنــری، رســانۀ مصرفــی خــود را انتخــاب می کننــد و ســپس بــر اســاس همیــن 
رســانۀ مشــترک، گروه هایــی را در فضــای مجــازی تشــکیل می دهنــد کــه بــا اهــداف 
مختلــف، ولــی بــا محوریــت رســانۀ مــورد علاقه شــان گســترش پیــدا می کنــد و بــرای 
خــود حــوزۀ معنایــی و گفتمانــی مخصوصــی را شــکل می دهــد. اســتفاده از اصطــلاح 
ــانه های  ــن رس ــوارد، ای ــب م ــه در اغل ــت اســت ک ــدان عل ــانه ای ب ــگ رس خرده فرهن
ــوری  ــانه های جمه ــر رس ــم ب ــگ حاک ــر فرهن ــه از نظ ــد ک ــی دارن ــی، محتوای مصرف
ــانه های  ــش از رس ــد و در صــورت نمای ــی ندارن ــی و قانون اســلامی وجاهــت اخلاق

رســمی و فرهنگــی کشــور ماننــد صداوســیما سانســور می شــوند.
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کســانی کــه در ایــران بــه مصــرف این گونــه رســانه ها مبــادرت می کننــد، بیشــتر از 
طریــق منابــع غیررســمی و غیرقانونــی در فضــای مجــازی حضــور دارنــد و در صــورت 
ــا  ــراد وجــود دارد، ام ــن گــروه اف ــا ای ــی و مجــازات ب افشــا، احتمــال برخــورد قانون
ــه کمــک  ــا ب ــه خرده فرهنگ ه ــزون این گون ــش روزاف ــن ســختی ها، پیدای ــام ای ــا تم ب
فضــای مجــازی غیرقابل انــکار اســت: رســانه هایی چــون ســریال های دنبالــه دار 
امریکایــی و اروپایــی، ســریال های کــره ای و امریــکای لاتیــن و نیــز ســریال های 

ــی. ــای ژاپن ــه و مانگا ه ــه انیم ــی و البت ترک
محققــان مطالعــات فرهنگــی بیشــترین تمرکــز خــود را بــر نحــوۀ مصــرف فرهنگــی 
افــراد می گذارنــد تــا بتواننــد از ایــن طریــق ســبک زندگی و هویــت اجتماعی متأثــر از این 
نــوع مصــرف را بشناســند. بوردیــو (١٩٩۵) بــر ایــن اعتقــاد اســت کــه «شــاخص های 
ــن اســت  ــل اول ای ســبک زندگــی بیشــتر از عرصــۀ فرهنگــی اســتخراج شــده اند. دلی
ــا مســتلزم هزینه کــردن  ــواع فعالیت ه ــر ان ــر از دیگ ــب کمت ــه مصــرف فرهنگــی اغل ک
اســت و قــدرت انتخــاب افــراد نیــز در ایــن زمینــه بیشــتر اســت. به عــلاوه، قریحــه کــه 
از عناصــر ســبک زندگــی اســت، بیــش از هــر چیــز در الگــوی انجــام فعالیــت و مصــرف 
ــار  فرهنگــی بــروز می کنــد. به هرحــال، ســلیقه های افــراد در مصــرف فرهنگــی، در کن
فعالیت هــای فراغــت و الگوهــای مصــرف از اصلی تریــن شــاخص های مــورد اســتفاده 

در مطالعــات ســبک زندگــی بــوده  اســت» (به نقــل از فاضلــی، ١٣٨٢: ١۶٢).
ــاخصه های مصــرف  ــن ش ــی از مهم تری ــر یک ــانه ای را در دوران اخی مصــرف رس
فرهنگــی می داننــد. پــس شناســایی ایــن حوزه هــای فرهنگــی به وجودآمــده حــول 
مصــرف یــک رســانۀ خــاص و توصیــف چرایــی و چگونگــی آن چیزی بــود که محققان 
علــوم ارتباطــات را بــه طــرح ایــن مســئله علاقه منــد کــرد. انیمــه و مانــگا، رســانه هایی 
هســتند کــه کشــور ژاپــن آنهــا را تولید کــرده  اســت. در توضیح کوتاهــی در مــورد این دو 
مفهــوم می تــوان گفــت، انیمــه معــادل انیمیشــن در دنیــای غــرب اســت،   البتــه با شــرایط 
و تعاریــف خــاص خــود  و مانــگا نیــز معــادل کمیک اســتریپ در غــرب تلقــی می شــود. 
عمــده فعالیــت مخاطبــان، در فضــای مجــازی اســت؛ پــس مطالعــۀ مردم نگارانــۀ 
ایــن کتــاب در حــوزۀ رســانه   فضــای  مجــازی جــای می گیــرد. البتــه هــدف ایــن کتــاب در 
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مرحلــۀ شناســایی نمی مانــد و بــا درنظرگرفتــن مفاهیمــی چــون نظریــۀ مصــرف بوردیــو 
و ســبک زندگــی، درصــدد خواهــد بــود کــه چرایــی و چگونگــی این چارچــوب فرهنگی 

را تبییــن کنــد تــا هویــت اجتماعــی برخاســته از ایــن حــوزۀ فرهنگی شناســایی شــود.
توجــه بــه مقولــۀ مصــرف و مصرف گرایــی در ســه دهــۀ اخیــر تحــولات مهمــی 
در فهــم و نظریه پــردازی جامعــۀ معاصــر به دنبــال داشــته  اســت. ایــن تحــول به ویــژه 
معلــول توجــه هم زمــان بــه ابعــاد فرهنگــی مصــرف در کنــار ابعــاد اقتصادی و سیاســی 
آن اســت. «بــدون کالاهــای مصرفــی جوامــع مــدرن ابزارهــای اصلــی بــرای بازآفرینــی، 
بازنمایــی و دســتکاری در فرهنــگ خــود را از دســت می دهنــد؛ همچنیــن بــدون کالای 

مصرفــی ارائــۀ تعریفــی از هویــت جمعــی ناممکــن اســت» (ذکایــی، ١٣٩١: ٢٧).
جمعیــت زیــادی از حــوزۀ فرهنگــی مخاطبــان انیمــه و مانــگا را جوانــان بیــن ١۴ 
تــا ٣٠ ســال تشــکیل می دهنــد کــه ایــن مســئله بــه اهمیــت مطالعــۀ ایــن حــوزۀ فرهنگــی 
می افزایــد. جوانــان به عنــوان مصرف کننــدگان و جوانــی به عنــوان بســتری برخــوردار از 
معانــی تجــاری، ســهم بزرگــی در شــکل گیری مصــرف دارد. «فرهنگ مصرفی، کســب 
جایــگاه به عنــوان یــک فرهنــگ را تــا حــد زیــادی مدیــون جوانــان و کــودکان به عنــوان 
ــه  ــه ب ــان زندگــی فعالان ــار خــود در جری ــده ای اســت کــه در رفت ســوژ  ه های مصرف کنن

ســاختن و بازســازی ایــن فرهنــگ می پردازنــد» (کــوک و همــکاران، ٢٠٠۴: ٢٠١).
مطالعــۀ دورۀ جوانــی، پدیــدۀ جدیــدی اســت و بــا درجــۀ صنعتی شــدن و نوگرایــی 
جوامــع و پیدایــش نظم هــای جدیــد اجتماعــی ارتبــاط دارد. فرایندهای مدرن، مســائل 
ــه خانواده هــای  ــۀ وابســتگی طولانی تــر ب ــان به ویــژه در زمین جدیدتــری را بــرای جوان
خــود و به تبــع آن تأخیــر در استقلالشــان ایجــاد کــرده  اســت. به عــلاوه، ایــن موضــوع 
بــه همــراه بــازار مناســب کــه فرصت هــای زیــادی بــرای مصــرف و تفریــح در اختیــار 
ــکل گیری  ــه  ش ــت و ب ــرده  اس ــر ک ــی را طولانی ت ــد، دورۀ جوان ــرار می ده ــان ق جوان
هویت هــای جدیــد فــردی و اجتماعــی مبتنــی بــر فرهنــگ مصرفــی منجــر شــده  اســت 
ــر موقعیــت  ــی ب ــه کــه مبتن ــد طبق ــو سنخ شناســی های قدیمــی مانن ــول بوردی کــه به ق
اقتصــادی، فعالیــت تولیــدی و جایــگاه شــغلی هســتند، دیگــر چنــدان قــادر نیســتند 
ایــن شــرایط جدیــد را بــا تمایزپذیــری پیچیــدۀ آن   به ویــژه مشــخصه های اجتماعــی، 
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اعتقــادی، رفتــاری، ارزشــی و نگرشــی  توضیــح دهنــد. از ایــن رو، بــرای تبییــن 
ایــن ویژگی هــا به ویــژه در میــان گروه هــای اجتماعــی از جملــه جوانــان، نیــاز بــه 
ــی  ــای مصرف ــه جنبه ه ــد ب ــه بای ــدی اســت ک ــم جدی ــرح مفاهی ــی ها و ط سنخ شناس
ــتره ای وســیع از  ــی، گس ــد. مصــرف فرهنگ ــا می دهن ــراد به ــی اف ــای اجتماع کنش ه
کالاهــای مــادی و غیرمــادی را در بــر می گیــرد و مصــرف هــر کالایــی جــدا از جنبــۀ 
اقتصــادی آن یــک دلالــت فرهنگــی نیــز دارد. مصــرف رســانه یکــی از اشــکال مصرف 
اســت؛ فراینــدی کــه طــی آن فــرد با محصــولات رســانه  ای ارتبــاط برقرار می نمایــد و از 
محتواهــای موجــود در آن به منظــور اهــداف خاصــی اســتفاده می کنــد. یکــی از اشــکال 

جدیــد رفــع نیازهــا از طریــق مصــرف رســانه ها صــورت می گیــرد.
بــا شناســایی نــوع مصــرف در ایــن حــوزۀ فرهنگــی می تــوان بــه ســبک زندگــی 
و هویــت برخاســته از آن پــی  بــرد. بدین ســان، ســلیقه های طبقاتــی در اســتفاده 
ــو  ــا، از نظــر بوردی ــار و دیگــر ویژگی ه ــدن، پوشــش، گفت از فراغــت، اســتفاده از ب
تعیین کننــدۀ هویــت برحســب جنســیت، طبقــۀ اجتماعــی و دیگــر صفت هــای 
فــردی و اجتماعــی هســتند. نــوع مصــرف فیزیکــی (غــذا، رســانه و وســایل مصرفی) 
ــراد را  ــت اف ــود هوی ــه خ ــی آنهاســت ک ــدۀ ســبک زندگ ــراد، تعیین کنن ــن اف و نمادی
ــه برحســب اســتفاده از نشــانه ها و ســبک ها، ترکیبــی نامحــدود  نشــان می دهــد. البت
از ســبک های زندگــی را می تــوان تصــور کــرد کــه بیانگــر فردیــت و حــق انتخــاب آزاد 
ــوع، بیانگــر  ــا ایــن تعــدد و تن ــراد، به خصــوص در جامعــۀ پســت مدرن اســت، ام اف
جهت گیری هــای مشــترکی در روابــط و نگرش هــای اجتماعــی اعضــای جامعــه نیــز 

هســت کــه آبشــخور آن، همــان ســرمایه های فرهنگــی افــراد اســت.
از طرفــی، چــون ایــن مصــرف رســانه ای بــا چارچــوب مصــرف فرهنــگ حاکــم بــر 
رســانه های ملــی کــه از ســوی سیاســت های فرهنگــی کلان جمهــوری اســلامی ایــران 
ــر اســاس  ــن حــوزۀ فرهنگــی را ب ــوان ای ــه نوعــی تناقــض دارد، می ت ــه می شــود، ب ارائ
ــان در نظــر  ــان جوان ــگ رســانه ای در می تعاریــف پســاخرده فرهنگی، یــک خرده فرهن
گرفــت و از ایــن مفهــوم در کنــار دیگــر مفاهیــم ســود جســت. «ایــن اصطــلاح به طــور 
ــرای نشــان دادن دســته ای از ارزش هــا، گرایش هــا، اعتقادهــا، ســلیقه ها  بســیار كلــی ب
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ــان  ــاری  اســتفاده می شــود كــه یــك گــروه را به نحــو بســنده ای از جری و الگوهایــی رفت
اصلــی متمایــز می ســازد، امــا نــه آن چنــان مواجهه هایــی كــه باعــث تشــدید تضــاد شــود. 
ــه کار  ــۀ تورنتــون (١٩٩٧) ایــن اصطــلاح بــرای توصیــف گروه هایــی از افــراد ب به گفت
مــی رود کــه نقــاط مشــترکی دارنــد و ایــن اشــتراکات آن هــا را بــه شــیوۀ قابل توجهــی از 
ســایر گروه هــای اجتماعــی متمایــز می ســازد» (تورنتــون به نقــل از بــل، ١٣٨٩: ٢۵۵).

هــدف اصلــی ایــن کتــاب دســت یابی بــه روایتــی مردم شناســی و توصیــف 
یــک خرده فرهنــگ اســت کــه تحلیــل رفتارهــا و ذائقه هــای فرهنگــی آنــان بــا حــوزۀ 
گفتمانــی نظریــۀ مصــرف بوردیــو و هویــت اجتماعی صــورت می گیرد کــه در نهایت 
ــراد رهنمــون شــود. کالاهــای  ــن اف ــده را به ســوی ســبک  زندگــی ای ــد خوانن می توان
مصرفــی هــم در بحــث هویــت و هــم ســبک زندگــی، نقــش اساســی دارنــد. «آنچــه 
کــه گروه هــای دارای خرده فرهنگــی خــاص را از دیگــر مجموعه هــای فرهنگــی جــدا 
می کنــد، روش مصــرف کالا اســت» (کاربایــن و لانگ هــورس، ٢٠٠٢: ١٨٠). در 
هــر صــورت، ماهیــت مصــرف فرهنگــی یــک گــروه بــزرگ کــه در حــال تغییر اســت، 

می توانــد در شناســایی الگــوی مصرفــی مؤثــر باشــد.
به علــت توزیــع غیررســمی ایــن رســانه کــه هیــچ متولــی رســمی ای در ارکان 
هدایت کننــدۀ مصــرف رســانه و فرهنــگ حاکــم در داخل ایــران ماننــد وزارت فرهنگ 
و ارشــاد اســلامی و صداوســیما نــدارد، تنهــا فضایــی که به حوزۀ رســانۀ انیمــه و مانگا 
ــات  ــگ، حی ــن خرده فرهن اجــازۀ رشــد و گســترش داده، فضــای مجــازی اســت. ای
اصلــی خــود را مدیــون فضــای مجــازی اســت کــه ایــن امــکان را بــه علاقه منــدان انیمــه 
و مانــگا داده  اســت تــا بتواننــد هم زمــان بــا انتشــار جهانــی یــک اثــر بــه فاصلــۀ زمانــی 

کوتاهــی آنــان نیــز بــه محصــول دسترســی داشــته باشــند.
در اصــل فن پیج هــای به وجودآمــده در فضــای مجــازی چــه در قالــب وبــلاگ یــا 
ســایت و چــه در قالــب شــبکه های اجتماعــی، نقــش مهمــی در ترویــج مصــرف انیمه و 
مانــگا در ایــران داشــته  اســت. بدین معنــا کــه اغلــب گروه هــای علاقه منــد بــه ایــن رســانه 
چنــان فعالیتــی را به صــورت خودجــوش اداره می کننــد کــه شــامل مراحــل تهیــۀ انیمــه و 
مانــگا، در دســترس قــرار دادن بــرای دانلــود و نیــز تهیــۀ زیرنویــس انیمــه و ترجمــه مانــگا 
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ــای  ــودن و وجــود فصل ه ــگا دنباله دار ب ــه و مان ــی انیم ــت اصل می شــود و چــون ماهی
متعــدد اســت، ایــن خدمــات بایــد به صــورت مــداوم و بــه مــدت طولانــی ارائــه شــوند. 
ــا  ــد بحــث در مــورد داســتان یــک انیمــه ی ــه ای مانن ــار آن، فعالیت هــای هواداران در کن
نظرســنجی در مورد میزان محبوبیت یک شــخصیت و امثال آن نیز مشــاهده می شــود.
 مطالعــۀ ایــن حــوزۀ فرهنگــی بــا شــبکه ای از افــراد ســروکار دارد کــه از 
ــا  ــه ب ــه پیوندهــای منفعت طلبان ســازماندهی نســبتاً منســجمی برخــوردار هســتند ک
علایــق خــود دارنــد و از ایــن خدمــات ارا ئه شــده ســود مالــی چندانــی نیــز نمی برنــد. 
ــه  ــادر ب ــدۀ هــواداران، آن هــا را ق ایــن کار فرهنگــی خودســامان دهنده و خودتولید کنن
انجــام کاری می کنــد کــه تورنتــون آن را «"ســرمایۀ خرده فرهنگــی" می نامــد و فرهنــگ 
هــواداران را به عنــوان یــک زمینــۀ متراکــم اجتماعــی می دانــد کــه بــا ابژه هــا و دانــش 

ــل، ١۶١:١٣٨٩). ــدار شــده  اســت» (ب پای
بــا توجــه بــه ایــن موضــوع کــه فضــای مجــازی باعــث پیدایــش و گســترش ایــن 
حــوزۀ فرهنگــی شــده، روش تحقیــق انتخابــی بــرای ایــن پژوهــش نتنوگرافــی اســت 
کــه به خوبــی می توانــد پیچیدگی هــای ذاتــی فضــای مجــازی را پوشــش دهــد؛  البتــه 
در کنــار ایــن روش از انسان شناســی رســانه بــرای درک رفتــار مخاطبــان انیمــه و مانــگا 
اســتفاده شــده  اســت. در ســال های اخیــر توجــه و علاقــه بــه روش انسان شناســی در 

حــوزۀ رســانه و از جملــه آن فضــای مجــازی بســیار زیــاد شــده  اســت.
همان گونــه کــه گیویــان در کتــاب انسان شناســی بصــری خــود می گویــد (٣٢:١٣٩٠) 
«رســانه های جمعــی، شــامل رســانه های الکترونیــک رادیــو، تلویزیــون، فیلــم، انیمیشــن، 
ــراورده، هــم  فراورده هــای صنعــت موســیقی و رســانه های مکتــوب در آن واحــد هــم ف
تجربــه، هــم عمــل و هــم فراینــد هســتند. آن هــا از شــرایط اقتصــادی و سیاســی متأثرنــد و 
تحت تأثیــر آن هــا شــکل گرفته انــد. بــا توســعه در علــوم تجربی و فنــاوری پیونــد خورده اند 
و پرداختــن بــه آن هــا، ماننــد تمامــی ســاحات زندگی بشــر، به شــکل عمیقی مقید بــه درک 
و پرداختــن بــه چارچوب هــای فعالیت هــای زبانــی اســت». توجــه بــه ایــن خصلت هــای 
متنــوع و نیــز درنظرگرفتــن فضاهــای عملیاتــی، باعــث می شــود بتــوان بــا اطمینــان ادعا 

کــرد کــه از جهــت نظــری و منطقــی امــکان مطالعــۀ انسان شــناختی رســانه وجــود دارد.
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ــاوری و مطالعات  ــاوری، مورد توجــه مطالعات فنّ توجــه بــه اینترنــت به عنــوان یک فنّ
رســانه  اســت. هــر دوی ایــن رشــته ها در دهه هــای اخیــر بــه مطالعــات مردم نگارانــه توجه 
خــاص کرده انــد. پــس عجیــب نیســت کــه مطالعــات مردم نگارانــه یکــی از روش هــای 
قابل توجــه در مطالعــۀ فضــای مجــازی به حســاب آیــد. البتــه وجــود ســابقۀ کاربــرد، تنهــا 
ــه نیســت.  دلیــل اجتنــاب از روش هــای پیمایشــی و اســتقبال از روش هــای مردم نگاران
دلیــل ایــن موضــوع ناکارآمــدی روش هــای پیمایــش در مطالعــۀ فضــای مجــازی اســت. 
ــوع  ــل تن ــه در فضــای مجــازی (مث ــای مطالع ــرل واحد ه ــرت غیرقابل کنت ــوع و کث «تن
ــد و  ــری را ســلب می کن ــای نمونه گی ــدارک چارچوب ه ــکان ت ــران) ام ســایت ها و کارب
چــون بنیــان نظــری تحقیقــات پیمایشــی، توجیه پذیــری و منطــق نمونه گیری آن هاســت، 
بــا مفقود شــدن ایــن امــکان، تحقیقــات پیمایشــی، در عمــل قــدرت تعمیــم نتایــج خــود 
را از دســت می دهنــد. در حالی کــه روش انسان شناســی متکــی بــر یافته هــای مطالعــات 

میدانــی اســت و ایــن مشــکل را نــدارد» (گیویــان،۴٢:١٣٩٠).
ــه و  ــواداران رســانۀ انیم ــان و ه ــه فعالیت هــای وســیع مخاطب ــا توجــه ب پــس ب
مانــگا در فضــای مجــازی، درگیــر مفاهیمــی چــون خرده فرهنــگ مجــازی یــا 
اجتمــاع خواهیــم شــد کــه چگونگــی گردآمــدن افــراد در کنــار هــم بــر اســاس علایــق 

ــد.  خــود را نشــان می دهن
ــوده، مطالعــۀ  مســئلۀ اصلــی در ایــن پژوهــش کــه هــدف آغازیــن ایــن کتــاب ب
ــان و هوادارانــش اســت.  ــان مخاطب ــگا در می ــواع مصــرف رســانه ای انیمــه و مان ان
ــی از  ــل یک ــف و تحلی ــایی و توصی ــی، شناس ــتا، چــون هــدف اصل ــن راس در همی
مــی رود،  به شــمار  نویــن  رســانه های  حــول  شــکل گرفته  حوزه    فرهنگ هــای 
چارچــوب نظــری بــرای مطالعــۀ ایــن حــوزۀ فرهنگــی بــر نظریه هــای مصــرف متمرکز 
اســت. از اهــداف دیگــر در کتــاب حاضــر ایــن اســت کــه بــر اســاس رابطــۀ متقابلــی 
ــای  ــی در نظریه ه ــبک زندگ ــز مصــرف و س ــت و نی ــورد مصــرف و هوی ــه در م ک
ســبک زندگــی و مصــرف وجــود دارد، بــه هویــت برســاخته از مصــرف ایــن رســانه 
در میــان مخاطبــان و هــواداران انیمــه و مانــگا توجــه شــود. در اثــر پیــش رو ســعی 
شــده  اســت، بــر اســاس چرخــۀ مصــرف، ســبک زندگــی و هویــت برســاخته از ایــن 
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چرخــه، ســه رویکــرد متفــاوت روایــت شــود. بــا توجــه بــه پیوســتگی ایــن مفاهیــم، 
ــۀ آن  ــه مطالع ــه و در طــول پژوهــش ب ــرای هویــت در نظــر گرفت ســه زیرتعریــف ب

ــت مجــازی. ــت اجتماعــی و هوی ــردی، هوی ــت ف ــم: هوی پرداخته ای
در رونــد همیــن چرخــۀ مفروض شــده بــه ســبک زندگــی منتج شــده از مصــرف 
ــراد در  ــی اف ــود. ســبک زندگ ــه می ش ــان آن پرداخت ــان مخاطب ــگا در می ــه و مان انیم
حــوزۀ فرهنگــی مخاطبــان انیمــه و مانــگا بــه چــه شــکل اســت؟ شــاخص های 
ــز  ــت تمرک ــاب به عل ــن کت ــاد اســت. در ای ــی زی ــبک زندگ ــورد س ــده در م مطرح ش
بیشــتر بــر نظریــۀ ســبک زندگــی بوردیــو و مهم بــودن ذائقــۀ به دســت آمده از مصــرف 
فرهنگــی در ایــن نظریــه و نیــز مهم بــودن نــوع گــذران اوقــات فراغــت در شناســایی 
انــواع ســبک زندگی هــای نویــن، ســعی بــر ایــن اســت کــه از دو زاویــۀ دیــد، چگونگــی 
گــذران اوقــات فراغــت در میــان مخاطبــان انیمــه و مانــگا و نیــز تأثیــری کــه مصــرف 
ایــن رســانه در شــکل گیری ذائقــۀ مصرفــی ایــن افــراد در چرخــۀ مصــارف دیگرشــان 

می گــذارد، بــه چگونگــی ســبک زندگــی افــراد پرداختــه شــود.
مســئلۀ دیگــری کــه در ایــن کتــاب مطرح شــده  اســت، موضــوع ماهیــت اجتماعات 
نوپدیــد بــا محوریــت یــک رســانه در جامعــۀ ایــران اســت. نگارنــده در تــلاش اســت تــا 
مشــخص کنــد کــه ایــن اجتماعــات را بایــد خرده فرهنــگ در نظــر گرفــت یــا اجتمــاع؟ 

اهمیت مطالعات فرهنگی یک رسانه
اهمیــت و ضــرورت ایــن تحقیــق از چنــد نظــر قابــل اشــاره  اســت. وظیفــۀ یــک محقــق 
ــود در  ــانه های موج ــواع رس ــایی ان ــۀ اول شناس ــانه در وهل ــی و رس ــات فرهنگ مطالع
جامعــه و مطالعــۀ مخاطبــان آن اســت؛ زیــرا بــا توجــه بــه بنیان هــای ایــن رشــته، اهمیــت 
مصــرف فرهنگــی و در ادامــۀ آن چگونگــی شــکل گیری ذائقــۀ فــرد بــرای مصــرف هنری 
و فرهنگــی اش می توانــد اولیــن قطعــۀ یــک دومینــو باشــد کــه شــاید در ســال های بعــد 

تأثیــرات  شــگرفی در همــۀ ابعــاد زندگــی فــردی و جمعــی شــخص برجــای نهــد.
در ایــن کتــاب به عنــوان نمونــه یکــی از ایــن حوزه هــای فرهنگــی خــرد انتخــاب  
شــده  اســت کــه بــا محوریــت یــک رســانه بــرای خــود، اجتماعــی در فضــای مجــازی 
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و نیــز فضــای واقعــی تشــکیل داده  اســت. حــوزۀ  فرهنگ هــا ی از ایــن دســت در میــان 
جامعــۀ ایــران در ســال های اخیــر رشــد چشــم گیری داشــته  اســت. غیــر رســمی بودن 
ــد در  ــا یکدیگــر می توان ــان ب ــان آن ــن و نحــوۀ ارتباطــات مخاطب ــن رســانه های نوی ای
آینــده بــر ذائقــۀ کلــی افــراد در مصــرف رسانه ای شــان تأثیــر بگــذارد. بدبینــی طبیعــی که 
زمانــی در مــورد ویدئــو و زمانــی در خصــوص ماهــواره مطــرح شــد، شــاید لازم اســت 
ــال شــود. انسان شناســی  ــای رســانه ای دنب ــن خرده فرهنگ ه ــری در ای ــرز جدی ت به ط
حــوزۀ فرهنگــی مخاطبــان و هــواداران انیمــه و مانــگا در ایــران می توانــد شــروع یــک 
ســیر مطالعاتــی و پژوهشــی در مــورد دیگــر حوزه هــای فرهنگــی از ایــن دســت باشــد 
ــه  ــار هــم قــرار دادن نتایــج ایــن تحقیقــات می تــوان نــگاه روشــن تری ب ــا در کن کــه ب

آینــدۀ مصــرف فرهنگــی و در نتیجــه، ســبک زندگــی افــراد داشــت.
ــولات  ــای تح ــد گوی ــه ای می توان ــر جامع ــان در ه ــای جوان ــود خرده فرهنگ ه وج
اجتماعــی و فرهنگــی به ســامان باشــد و دریچــه ای بــرای ورود نوآوری های فرهنگی تلقی 
شــود. در مــواردی نیــز می توانــد به عنــوان منبــع تهدیــد و نابه ســامانی و موضــوع شــکاف 
بین نســلی واقــع شــود. از ایــن جهــت، رابطــۀ ایــن خرده فرهنگ هــا بــا فرهنــگ مســلط در 

هــر جامعــه ای از اهمیــت خــاص سیاســی، اجتماعــی و فرهنگــی برخوردار اســت.
«بـدون شـک، مهم تریـن دغدغـۀ مسـئولان نظـام بعـد از پیـروزی انقلاب اسـلامی 
در سـال ١٣۵٧ و به ویـژه پـس از دوران هشت سـالۀ جنـگ تحمیلـی بـا عـراق، مسـئلۀ 
فرهنـگ و مقوله هـای مرتبـط بـا آن بـوده  اسـت؛ چنان که مطالعـۀ گفتمان رایـج در میان 
سیاسـتمداران در ایـن مقطـع تاریخـی و رواج  واژه هایـی همچـون شـبیخون فرهنگـی، 
تهاجـم فرهنگـی و اسـتحالۀ فرهنگـی و به ویـژه بحـث سـبک  زندگـی، تأیید کننـدۀ ایـن 
موضـوع اسـت. بدیـن ترتیـب، از ایـن زمـان بـه بعـد در قبـال فرهنگ بیگانـه و تجلیات 
آن و همچنیـن مروّجـان ایـن فرهنـگ، واکنش هـای شـدیدی نشـان  داده شـد و به عنوان 
جلـوه ای از تهاجـم  فرهنگـی بـه خرده فرهنگ هـای جوانـان اشـاره گردیـد. شـکل گیری 
خرده فرهنگ های جوانان فارغ از هرگونه نام و نشـان باعث شـد تا مسـئولان و متولیان 
امـور فرهنگـی، نـگاه خود را بیشـتر به ایـن خرده فرهنگ ها معطوف کنند. از این روسـت 
کـه شـاهد مواجهـۀ نیروهـای انتظامـی با جوانـان و تعلقـات خرده فرهنگی آنان هسـتیم 
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کـه در مـورد مصـرف رسـانه ای مرسـوم اخیـر بیشـتر جنبـۀ مبـارزات سـایبری همچـون 
مسـدودکردن صفحات و فیلترینگ را شـامل می شـود. از سـوی دیگر، در مطالعاتی که 
موضوع آنها خرده فرهنگ بوده  اسـت، اغلب نگاه آسیب شناسـانه ای به این مسـئله شـده 
و این گونـه گروه هـا و فعالیت ها، منحرفانه قلمداد شـده  اسـت» (شـهابی، ١٣:١٣٨٧).
کتــاب حاضــر ضــرورت مطالعــۀ ایــن خرده فرهنگ هــای رســانه ای از دیــدگاه کامــلاً 
علمــی و بــدون هیــچ جهت گیــری را نشــان می دهــد کــه البتــه در دیــدگاه کلان می توانــد 
ــرا راه حل هــای قهــری و  ــد؛ زی ــران کمــک کن ــه نظــام سیاســت گذاری فرهنگــی در ای ب
مجازات گونــه در ســال های متمــادی، نه تنهــا از ایــن فرهنگ هــای مصرفــی غیررســمی 
نکاســته، بلکــه، راه هــای دسترســی و نحــوۀ اســتفاده را متنوع تــر و هوشــمندانه تر کــرده 
ــر فرهنگــی در مصــرف رســانه شــاید بتــوان ایــن حوزه هــای   اســت؛ پــس بــا پذیــرش تکثّ
فرهنگــی را هوشــمندانه تر مدیریــت کــرد یــا حداقــل ســلیقۀ فرهنگــی افــراد و چرایــی آن 

نظــر قــرار داد. را در سیاســت گذاری رســانه های داخلــی مدّ
از ســوی دیگــر، فقــدان پیشــینۀ مرتبط بــا این گونه مطالعــات فرهنگی، خــود بیانگر 
ــوع از پژوهش هاســت. در بررســی های  ــن ن ــتر ای ــام دادن بیش ــر در انج ــی دیگ ضرورت
ــه آشــکار  ــن نکت ــه و در پژوهش هــای انجام شــده در مطالعــات رســانه ای صورت گرفت
ــان  ــن در می ــانه های نوی ــۀ رس ــت مطالع ــا محوری ــی ب ــا پژوهش ــق ی ــه تحقی اســت ک
مخاطبــان ایرانــی انجــام نشــده  اســت و بــه نوعــی از نگاه رســمی توزیع فرهنگ و رســانه 
ایــن حــوزۀ فرهنگــی نوپــا مغفــول مانده  اســت. ایــن در حالی اســت کــه ابــزار و امکانات 
فضــای مجــازی روز بــه روز امکانــات و شــرایط بهتــری را بــرای رشــد و شــکوفایی ایــن 
حوزه هــا در اختیــار آنــان می گــذارد؛ به نحــوی کــه ســرعت رشــد امکانــات و ابــزار در 
برابــر ســواد رســانه ای و گنجایــش فرهنــگ بومــی کشــور دچــار نوعــی عــدم تعــادل و 
هرج ومــرج شــده  اســت. پــس وجــود ایــن پژوهــش و امثــال آن می توانــد نقــص و کمبود 
ــری  ــرا پیگی ــد؛ زی ــا حــدودی برطــرف کن ــات نویــن را ت ــا محیط هــا و امکان آشــنایی ب
هرگونــه سیاســت کلان فرهنگــی و ارائــۀ نقشــۀ راه بــدون شناســایی جامع و کامــل امثال 
چنیــن حوزه هــای فرهنگــی در نهایــت، مســیری رو بــه شکســت را   ماننــد انــواع دیگــر 

برخورد هــای قهــری در طــول تاریــخ رســانه در ایــران  به دنبــال خواهــد شــد.
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ــه همــۀ امکانــات رســانه و فضــای مجــازی و تعمیــم دادن  ــگاه کلــی ب امــروزه ن
یــک حکــم بــه همــۀ آنــان نمی توانــد چاره ســاز یــا حتــی علمــی باشــد. بی  شــک تنهــا 
ــۀ اســتفاده  توجــه بــه ایــن امــر کــه قــدرت رســانه ها و حــق انتخــاب افــراد در زمین
از محتــوای دلخــواه خــود، حــوزۀ  فرهنگــی حــول یــک رســانه را بــه ســبک زندگــی 
ــای  ــخگوی فض ــد پاس ــد، نمی توان ــت می کن ــود هدای ــه خ ــت مخصــوص ب و هوی
ــوع در  ــن ن ــه از ای ــه ده هــا مطالع ــاز ب ــا نی ــن مســیر باشــد. م ــی محققــان ای مطالعات
ــانه ها  ــن رس ــدام از ای ــون هرک ــم، چ ــن داری ــانه های نوی ــف رس ــواع مختل ــورد ان م

ــد. ــان خــود ایجــاد می کنن ــان مخاطب ــاداری را می تفــاوت معن

مردم نگاری در این کتاب
بــر اســاس تعریــف ذاتــی مطالعات فرهنگــی که بیشــتر روی یک گروه یــا اجتماع خاص 
تحقیــق می کنــد و بــه  کشــف روابــط میــان اعضــا و توصیــف و تحلیل آنــان می پــردازد؛ 

به راســتی بهتریــن روش تحقیــق منطبــق بــا ایــن اهــداف، مردم نگاری اســت. 
در بیــن زیرشــاخه هایی کــه بــرای مردم نــگاری به مثابــه روش تحقیق قائل هســتند، 
مردم نــگاری مجــازی در کنــار رشــد روزافــزون فضــای مجــازی در شــکل گیری 
ــدان  ســبک های زندگــی مختلــف، اهمیــت بیشــتری کســب کــرده  اســت. وجــود می
پژوهــش از جنــس فضــای مجــازی نیــاز بــه ابزارهــا و ســازوکار های متفاوتــی نســبت 
بــه میــدان حقیقــی دارد. در ایــن کتــاب، داشــتن نــام کاربــری و عضویــت در میــدان، 
کمــک شــایانی بــه تحقیــق کــرد. در کنــار آن، داشــتن دوســتانی بــا رتبه هــای بالاتــر 
ــد  ــز مانن ــد نی ــدان دارن ــف می ــه قســمت های مختل ــزان دسترســی بیشــتری ب ــه می ک

ــد. ــل می کن ــی عم ــدان حقیق اطلاع رســان ها در می
زمــان و مــکان در ایــن میــدان تعریــف خاصــی دارد و با اینکه تاپیک هــا و کامنت های 
افــراد در آرشــیو ســایت باقــی می ماننــد، امــا به روز بــودن و چک کــردن هــر روزۀ ســایت 
مهم تریــن وظیفــۀ محقــق در ایــن میــدان اســت. بــر اســاس تجربــۀ ایــن تحقیــق همــۀ 
ــد اینســتاگرام، فیس بــوک، گروه هــای ایجادشــده  ــا ایــن فضــا مانن میدان هــای مرتبــط ب
ــگا ایجــاد  ــردی در مــورد انیمــه و مان ــی وبلاگ هایــی کــه به صــورت ف در تلگــرام و حت
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شــده اند، همگــی بــا هــم یــک میــدان شــبکه ای را تشــکیل می دهــد کــه در هــر کــدام نــوع 
رفتارهــا و حتــی ســطوح صمیمیــت و اشــتراک گذاری مباحــث متفــاوت اســت.

 شــرط اساســی ایــن روش، مطالعــۀ پیشــبرد هم زمــان پژوهــش در میــدان مجازی 
و حقیقــی اســت. بــرای همیــن در ایــن کتــاب نه تنهــا مشــاهده ها و گفت و گوهایــی 
کــه در فضــای حقیقــی وجــود داشــته و جــدا از روش مردم نــگاری مجــازی نبــوده 

 اســت، بلکــه به عنــوان یکــی از ابزارهــای ایــن روش از آن اســتفاده شــده  اســت. 
بــا  اســت کــه  ایــن  مردم نــگاری  روش  از  اســتفاده  در  جمع بنــدی کتــاب 
درنظرگرفتــن اهمیــت روز افــزون فضــای مجــازی در مطالعــات جامعه شناســی، 
روان شناســی و به ویــژه مطالعــات فرهنگــی یکــی از روش هایــی کــه می توانــد 
ویژگی هــای فضــای مجــازی را به خوبــی نمایــان کنــد، مردم نــگاری مجــازی اســت؛ 
روش هایــی ماننــد پیمایــش و توزیــع پرســش نامه در ایــن فضــا بســیار محدود کننــده 

ــی اســت. ــار کاف ــد اعتب ــان فاق و از نظــر بســیاری از محقق
فصــل اول ایــن کتــاب بــه معرفی رســانه های مــورد مطالعــه در ایــن پژوهش؛ یعنی 
انیمــه و مانــگا می پــردازد کــه بتــوان بــا شــناخت کاملــی از نــوع و کارکــرد ایــن رســانه ها 
بــا مخاطبــان آن مواجــه شــد. در فصــل دوم کتــاب روش تحقیــق مــورد اســتفاده در 
ایــن پژوهــش معرفــی می شــود کــه در نــوع خــود از روش هــای نویــن تحقیــق در علــوم 
انســانی محســوب می شــود و نشــان دادن تــوان و ظرفیــت آن در ایــن کتــاب خواننــده را 
مقــدور می ســازد کــه بــا کمــک یــک طــرح عملــی بــا ایــن روش آشــنا شــود. در فصــل 
ســوم بــر اســاس مفاهیــم بیان شــده در اهــداف اصلــی کتــاب و بــا توجــه بــه مفهــوم 
ــان  ــا توصیفــی از مخاطب ــان می شــود ت ــه بی ــی مردم نگاران ــواع آن، روایت مصــرف و ان
حــوزۀ انیمــه و مانــگا به دســت آیــد. در فصــل چهــارم، روایــت مردم نگارانــه بــه کمــک 

هویــت و مفاهیــم کلیــدی مــورد اســتفاده در فضــای مجــازی مطــرح می شــود.
فصــل پایانــی کتــاب نیــز بــه آخریــن حلقــۀ ایــن چرخــۀ مصــرف؛ یعنــی هویــت و 
ســبک  زندگــی بــه یافته  هــای حــوزۀ فرهنگــی مــورد مطالعــه  در زمینــۀ ســبک زندگــی 
ــود  ــان می ش ــز بی ــگر نی ــی پژوهش ــخن پایان ــن بخــش س اختصــاص دارد. در همی

ــم، ١٣٩۴: ١٢۵). (اده


